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TVN S.A. Zastrzezenie

* Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez TVN S.A. (,Spotka”) wytacznie w celu informacyjnym na potrzeby akcjonariuszy i klientéow TVN S.A. oraz
analitykow rynku i w zadnym przypadku nie moze by¢ traktowana jako cze$¢ zaproszenia do lub oferty nabycia papieréw wartosciowych, zaproszenia do dokonania inwestycji lub
przeprowadzenia transakcji dotyczacych papieréw wartosciowych, zacheta do ztozenia oferty nabycia lub rekomendacja do zawierania jakichkolwiek transakcji, w szczegélnosci
dotyczacych papieréw wartosciowych TVN S.A.

Informacje zawarte w Prezentacji pochodzg z ogoélnie dostepnych i w opinii Spotki wiarygodnych zrodet. TVN S.A. nie moze jednak zagwarantowac ich prawdziwosci ani
zupetnosci. TVN S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki decyzji podjetych na podstawie lub w oparciu o informacje zawarte w niniejszej Prezentacji.

Informacje zawarte w Prezentacji nie byly poddane niezaleznej weryfikacji i w kazdym wypadku mogg podlega¢ zmianom. Publikowanie przez TVN S.A. danych zawartych w
Prezentacji nie stanowi naruszenia przepiséw prawa obowigzujgcych spoiki, ktérych akcje sg notowane na rynku regulowanym, w szczegdlnosci na rynku regulowanym
prowadzonym przez Gietde Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. Informacje w niej zawarte zostaly przekazane do publicznej wiadomosci przez TVN S.A. w ramach
raportéw biezgcych lub okresowych, albo stanowig ich uzupetnienie, nie dajgc jednoczesnie podstawy do przekazywania ich w ramach wypetniania przez Spotke jej obowigzkéw
informacyjnych jako spétki publicznej.

W Zzadnym wypadku nie nalezy uznawac informacji znajdujgcych sie w niniejszej Prezentacji za wyrazne lub dorozumiane ztozenie o$wiadczenia czy zapewnienia jakiegokolwiek
rodzaju przez TVN S.A. lub osoby dziatajgce w imieniu TVN S.A.. Ponadto, ani TVN S.A., ani osoby dziatajgce w imieniu TVN S.A. nie ponoszg pod zadnym wzgledem
odpowiedzialnosci za jakiekolwiek szkody, jakie mogg powstac, wskutek niedbalstwa czy z innej przyczyny, w zwigzku z wykorzystaniem niniejszej Prezentacji lub jakichkolwiek
informacji w niej zawartych, ani za szkody, ktére mogg powsta¢ w inny sposob w zwigzku z informacjami stanowigcymi czes¢ niniejszej Prezentaciji.

TVN S.A. nie ma obowigzku przekazywania do publicznej wiadomosci aktualizacji i zmian informacji, danych oraz oswiadczen znajdujgcych sie w niniejszej Prezentacji na
wypadek zmiany strategii albo zamiaréw TVN S.A. lub wystgpienia nieprzewidzianych faktow lub okolicznosci, ktdre bedg miaty wplyw na te strategie lub zamiary TVN S.A,,
chyba ze obowigzek taki wynika z przepiséw prawa.

Niniejsza Prezentacja zawiera informacje dotyczace sektora mediéw telewizyjnych w Polsce, w tym informacje dotyczace udziatu TVN S.A. oraz jej wybranych konkurentéw w
rynku. Z wyjatkiem informacji, ktére zostaty oznaczone jako pochodzgce wytgcznie ze wskazanego zrédta, informacje rynkowe, o ktérych mowa powyzej, zostaty sporzadzone w
oparciu o dane pochodzgce od 0so6b trzecich, ktére zostaty wskazane w niniejszej Prezentacji, oraz zawierajg dane szacunkowe, oceny, korekty i opinie oparte na doswiadczeniu
TVN S.A. i jej znajomosci sektora, w ktérym TVN S.A. prowadzi dziatalno$¢. Ze wzgledu na fakt, ze informacje rynkowe, o ktérych mowa powyzej, zostaty w czesci przygotowane
w oparciu o dane szacunkowe, oceny, korekty i opinie oraz nie zostaty zweryfikowane przez niezalezne podmioty, informacje te majg do pewnego stopnia charakter subiektywny,
z wyjatkiem informacji, ktére zostaty oznaczone jako informacje pochodzace od 0séb trzecich ze wskazanego zrédta. Domniemywa sie, ze takie dane szacunkowe, oceny,
korekty i opinie sg oparte na uzasadnionych podstawach oraz ze przygotowane informacje rynkowe nalezycie odzwierciedlajg sytuacje w sektorze oraz na rynkach, na ktérych
TVN S.A. prowadzi dziatalno$¢. Nie ma jednak pewnosci, ze takie dane szacunkowe, oceny, korekty i opinie sg najwtasciwszg podstawg do wyciggania wnioskéw dotyczgcych
informacji rynkowych, ani ze informacje rynkowe pochodzgce z innych zrédet nie bedg roznic sie w istotny sposéb od informacji rynkowych zawartych w niniejszej Prezentaciji.

TVN S.A. zwraca uwage osobom zapoznajgcym sie z niniejszg Prezentacja, ze jedynym wiarygodnym zrédtem danych dotyczgcych wynikéw finansowych TVN S.A., prognoz,
zdarzen oraz wskaznikéw dotyczacych TVN S.A. sg raporty biezace i okresowe przekazywane przez TVN S.A. w ramach wykonywania obowigzkéw informacyjnych
wynikajgcych z prawa polskiego.
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TVNS.A.  Podsumowanie osiggniec Grupy TVN

Wyniki Grupy w Il kwartale sg efektem przede wszystkim
szybszego wzrostu rynku reklamowego

Przychody segmentu TV odzwierciedlajg wyzszy wzrost rynku w potaczeniu
Z poprawg wynikow ogladalnosci
Onet nadal wykazuje dwucyfrowy wzrost przychodow i wysokg dzwignie operacyjng

Platforma ‘n’ osiggneta dodatni wynik EBITDA w kwartale i potroczu dzieki dalszemu
wzrostowi przychoddw i zarzgdzaniu bazg kosztow

Kluczowe inicjatywy strategiczne sg realizowane zgodnie
Z oczekiwaniami

Pierwsze detaliczne pakiety ustug we wspotpracy z Grupg TP zostaty udostepnione
klientom w czerwcu

Przychody ze zrédet pozareklamowych osiggnety 36% catosci przychoddéw
w Il kwartale, w poréwnaniu z 34% rok temu

Grupa utrzymuje silny bilans po zakonczeniu wykupu i umorzeniu Obligacji PLN



TN s.A.  Wszystkie segmenty partycypujg we wzroscie przychodow

Przychody Przychody segmentu TV wzrosty o 7% rok
do roku w Il kw. odnotowujgc poprawe
@ w obszarach reklamy, sponsoringu, optat
800 za kanaty tematyczne i sprzedazy tresci

700 - Platforma ‘n’ poprawita przychody o 19%

w Il kw. co odzwierciedla wzrost bazy
abonentow w Il kw. o blisko 100 tysiecy
rok do roku i dalszy wzrost ARPU

600 -

500 +

Przychody segmentu Online wzrosty
Il kw. 2010 Il kw. 2011 w Il kw. 0 19% dzieki jego wiodacej
pozycji w najszybciej rosngcym
segmencie rynku reklamowego

400 -

W milionach PLN



EBITDA odzwierciedla solidne wyniki segmentow ptatne;
TV i Online oraz wptyw inwestycji w ramowke TV

TVN S.A.

EBITDA
Wzrost rentownosci platformy ‘n’
300 0 . . .
| - ’ i segmentu Online w Il kw. daty tgcznie
250 1 227 224 11 miliondw PLN dodatniego wptywu

na EBITDA

200 +

150 -

100 - Inwestycje w tresci programowe TV

wiosennej ramowki z nadwyzkag
] skompensowaty wzrost przychodow

segmentu TV w Il kwartale

Il kw. 2010 IIkw. 2011

W milionach PLN

Marza EBITDA



Segment TV




TVNS.A.  Segment TV: powrot do wzrostu przychodow

Wozrost przychodow ze wszystkich zrodet w Il kw.

Reklama i sponsoring wzrosty o 5% w porownaniu do blisko 7% wzrostu rynku
reklamy TV

Sprzedaz tresci, optaty za kanaty tematyczne i pozostate zrodta przychodow wzrosty

tacznie o 17% pozytywnie wptywajgc na tempo poprawy tgcznych przychodow
Rentownosc¢ odzwierciedla ciggte inwestycje w tresci programowe
w warunkach wysokiej konkurencji

Marza EBITDA segmentu TV wyniosta 43% w Il kw.

Wszystkie wskazniki operacyjne odnotowaty poprawe w Il kw.

Ogladalnosc¢ wzrosta pomimo wptywu wyzszego zasiegu kanatdow konkurencji

Programy TVN zdominowaty sezon wiosenny osiggajgc najwyzszg ogladalnosc
w niemal potowie slotow programowych w godzinach szczytu

Trend wzrostowy poziomu sprzedazy czasu reklamowego daje solidng podstawe
do dalszego wzrostu cen w drugiej potowie roku 2011



TVNS.A.  Powrot do wzrostu przy wyzszej dynamice rynku

v" Wzrost TVN ponizej dynamiki rynku odzwierciedla mniej korzystng poréwnywalng baze
przychodow po szybszym niz konkurencja odzyskaniu wiekszosci strat reklamowych
z kwietnia 2010 jeszcze w Il kw. 2010

TVN na tle rynku reklamy telewizyjnej 1 Udzialy w rynku reklamy telewizyjnej 2
1200 - 1 081
1 000 - 997 Il kw. 2010 Il kw. 2011
800 -
648 # 10,4%" 16
600 -
400 -

200

I kw. 2010 Ilkw. 2011

M Przychody reklamow e TV N Przychody reklamow e pozostalych stacji

1 Zrédto: Starlink dla wartosci catego rynku oraz dane wiasne TVN, wytgcznie przychody z reklamy spotowej, w milionach PLN
2 7rédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring




Wozrost przychodow, EBITDA odzwierciedla
iInwestycje w tresci programowe

TVN S.A.

v Wozrost przychoddéw w Il kw. na tle poprawy rynku i wskaznikéw operacyjnych
v" EBITDA i marza odzwierciedlajg ciggte inwestycje w tresci programowe

Przychody segmentu TV EBITDA i marza segmentu TV
600 - 400 ~
+ 7% -3%
483
454 +18 +11 300
216 +30 56 209
400 - 200 +
48%
100 -
200 = T T T o 1 T T T
11 kw. 2010 Reklama i sponsoring Sprzeda z treéci, 2Q'11 1l kw. 2010 Wplyw przychodéw Wptyw kosztow 1l kw. 2011

optaty za kanaty
tematyczne, pozostate
przychody

W milionach PLN X% Zmiana wzgledem przychodéw / EBITDA w Il kw. 2010 Marza EBITDA




TVN S.A.

22%

20%

18%

16%

14%

12%

Swietne wyniki ogladalnosci w sezonie wiosennym

v" TVN ponownie potwierdza swojg wiodgcg pozycje w sezonie reklamowym

v" Udziat w ogladalnosci wzrdst rok do roku w Il kw. pomimo

zwiekszonego zasiegu kanatow gtdwnego konkurenta

Sezon
wiosenny

Sezon

. Poza sezonem
wiosenny

Sezon jesienny

N

I
1
I
I
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——TVP1 TVP2 —a— Polsat == TVN

Zrodto: Nielsen Audience Measurement
Marzec 2010 — Czerwiec 2011, Peak time, 16-49
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0% -

19,3% 20,2%

16,5% 17,4%

TVN Polsat TVP1 & TVP2
m Il kw. 2010 Il kw. 2011
36,7%
32,9%
24,4% 25,0% 23.4%

21,0%

Grupa TVN Grupa Polsat Grupa TVP
M Il kw. 2010 Il kw. 2011



TVN S.A.

Wozrost ogladalnosci dzieki sukcesom wtasnych programow

v" TVN zdominowat potowe programéw w godzinach szczytu
sezonu wiosennego gtdwnie poprzez emisje wtasnych produkcji

Poniedziatek Wtorek Sroda Czwartek Pigtek Sobota Niedziela
6:00 Serial Polsatu Serial Polsatu Serial Polsatu Serial Polsatu Serial Polsatu Show TVP1
7:00 el R E e ® el e o Fd b E ® il e E ® el @ il e E ® il e E ®
8:00 Serial TVP2 Serial TVP2 ﬁ Serial TVP1 Serial TVP2 Show Polsatu
Wepolnej
. .
. . . Publicystyka >
9:00 Serial TVP2 seralvez | OANCE o o Wl | srow possatu
IK!B A —
10:00 Film Polsatu WOIEWO OanNCcEe Serial Polsatu sunerﬂ\ Film TVP1 Serial
T | PO PROSTU TEING2Y -
, KYBA ° , . , ,
11:00 Film Polsatu WOIEWO Film TVP2 Film sunern\ Film TVP1 Film Polsatu
o/ 1 7

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, $redni udziat programéw w grupie 16-49, Marzec-Maj 2011.




Wzrost poziomow sprzedazy czasu reklamowego daje
TVN S.A.

podstawe do dalszego wzrostu cen

Poziom sprzedazy czasu reklamowego, kanat TVN
105% -

so0% | o2om +2.;pp Wskazniki poziomu sprzedazy czasu
w IV kw. 2010

o0 T T T T T T TTTTTTTTTToTToTTmos reklamowego w Il kw. 2011 wzrosty

90% - w stosunku do IV kw. 2010 osiggajac

85% -

blisko 100% w godzinach szczytu

80% -

75% ~

+8.5pp Ceny sg stopniowo odbudowywane po

70% -
Poziom
sprzedazy

w IV kw. 2010

nizszym niz oczekiwanym wzroscie

65% -

60% ‘ ‘ | rynku w IV kw. 2010

IV kw. 2010 Ikw. 2011 Ilkw . 2011

= Szczyt (18:00-23:00) ==Poza szczytem (23:00-18:00)



Silny wzrost zasiegu kanatow tematycznych

TVN S.A.

pozytywnie wptywa na ich przychody

Sredni wzrost bazy abonentow na poziomie 15% w 11 kw.

TVN CNBC 7.8 + 65%

TVN Meteo 8.2 + 8%

TVN Turbo 8 + 7%

TVN Style 8 +7%

TVN 24 84 + 7%

1
10

o
N
IN
o
@

I iczba sbonentow CATV i DTHwW czerweu 2011 r. w milionach

.. % Procentowy wzrost liczby abonentow CATV & DTH w czerwcu 2011 r (rok do roku)

Przychody kanatow tematycznych
z reklamy i sponsoringu wzrosty
w Il kw. 0 10% dzieki dalszej

poprawie oglgdalnosci

Opfaty za kanaty tematyczne wzrosty
w Il kw. 0 5% w efekcie wyzszej bazy
abonentow, przy czesciowym
skompensowaniu tego efektu przez
wzmocnienie PLN w stosunku do EUR

0 ~2% rok do roku



Platforma ‘n’




TVNS.A.  Platforma ‘n’ : konsekwentna realizacja planu

Wzrost bazy abonentow i ARPU rok do roku skutkujg dalszg
poprawg przychodow i rentownosci w Il kw.

Baza abonentow wzrosta o 13%, ARPU ponownie w gore 0 4,5%

EBITDA nadal rosnie dzieki stabilnej dzwigni operacyjne;

potwierdzajgc oczekiwanie co do dodatniego wskaznika
EBITDA dla catego roku

~2/3 wzrostu przychodow zostato w Il kw. bezposrednio
odzwierciedlone w poprawie porownywalnej EBITDA, .
po wytgczeniu zdarzen jednorazowych z Il kw. 2010*

Cel roczny na poziomie 900 tysiecy abonentow post-paid nie
ulega zmianie

* Szczegoty nt. zdarzen jednorazowych z Il kw. 2010 zostaty przedstawione w przypisie na slajdzie 17.



Wozrost przychodow i EBITDA
dzieki swiethym wskaznikom operacyjnym

TVN S.A.

v" 19% wzrostu przychoddéw w Il kw. jest efektem wyzszych: bazy abonentéw i poziomu ARPU

v Wysoki poziom dzwigni operacyjnej zostat zachowany dzieki zarzgdzaniu kosztami

Przychody platformy ‘n’ EBITDA platformy ‘n’
200 107 7
180
+19% | 8.9x
151 1

150 -

O -

+ 150%

_5 4
100 -

-10 4

50 1 T _15 .

H Raportowana EBITDA B Poréwnywalna EBITDA*

Poréwnywalna EBITDA w Il kw. 2010 odzwierciedla poziom

W milionach PLN X% Zmiana wzgledem przychodéw / EBITDA w Il kw. 2010 r. raportowany skorygowany o 15 min PLN zdarzen jednorazowych:
sprzedaz zbednych dekoderéw, jednorazowy upust od

kluczowego dostawcy i odwrécenie rezerw na tantiemy.

17




TWN s.A.  Wzrost bazy abonentow zgodny z zatozeniami

v Aktywna baza abonentéw post-paid wzrosta w Il kw. o 13%,
jej poprawa rok do roku potwierdza cel na koniec roku

Baza abonentoéw na koniec kwartatu

Aktywna baza abonentéw wzrosta

1000 +

£13% w Il kw. 0 97 tysiecy rok do roku

500 A

Zmiana bazy abonentow kwartat

do kwartatu odzwierciedla wptyw

I kow, 2010 | L. 2011 podwyzki cen wprowadzone;
" Postpaid w kwietniu 2011

Liczby abonentéw w tysigcach




TVNs.A.  Dalsza poprawa ARPU dzieki rozszerzaniu oferty

Kwartalna zmiana ARPU z ustug abonamentowych (w PLN)

+4,5%

60,9 Kwartalne ARPU na poziomie 60,9 PLN

60,3 60,2 59.9

60 -
58,3

Najwyzszy poziom od czasu

uruchomienia platformy

Wzrost ARPU wynidst 4,5% rok do roku

50 A
Dalsza poprawa ARPU odzwierciedla

ciggte rozszerzanie oferty programowej

przy odpowiednich wzrostach cen

40

Ilkw . 2010 IIhkw . 2010 IV kw. 2010 lkw. 2011 ITkw. 2011



TVNs.A.  Oferta pre-paid HD zyskuje popularnosc

Baza aktywnych klientéw na koniec kwartatu

50

Udane wdrozenie oferty
pre-paid HD

40

30

30 tysiecy nowych kart

. = “ aktywowanych w pierwszym
o . potroczu
R Aktywni klienci TNK HD e

400 - ARPU w ofercie pre-paid HD na

poziomie 23,2 PLN w Il kw.
-8%
ARPU w ofercie pre-paid SD na
poziomie 12,5 PLN w Il kw.
o

B Aktywni klienci TNK SD

Liczby klientéw w tysigcach




TVN S.A.  Platforma ‘n’ stale rozszerza oferte programowg

20th Century Fox

Umowa dtugoterminowa obejmujgca

ok. 65 tytutdw rocznie

Monolith

Wiodacy niezalezny dystrybutor w Polsce

— dtugoterminowa umowa na wytgcznosc

obejmujgca ok. 60 tytutdw rocznie

UEFA: Liga Mistrzow i Liga Europa

Wytaczne prawa do transmisji na zywo wszystkich

spotkan w sezonach 2012-2015 CHAMPIONS
LEAGUE




Segment Online




TVWNS.A.  Segment Online: wyzsze tempo wzrostu przychodow

Dwucyfrowy wzrost przychodow w |l kw. utrzymany dzieki
wiodacej pozycji na rosngcym rynku reklamy internetowe;

tgczne przychody wzrosty w Il kw. 0 19% przy poprawie przychodow
gotowkowych 0 21%

Gotowkowe przychody z reklamy graficznej wzrosty o 23% rok do roku w
porownaniu do wzrostu rynku reklamy internetowej* o 25% przy znaczgcym
udziale kategorii ,search” z dynamikg wzrostu bliskg 35%
Poprawa EBITDA zgodna z wzrostem przychodow przy
utrzymaniu marzy na poziomie 37%
EBITDA gotéwkowa wzrosta o 7 milionow PLN, przy wzroscie marzy do 42%
z poziomu 39% rok temu
Kluczowym czynnikiem sukcesu jest zdolnosc¢ do przyciggania
nowych klientow reklamowych przy jednoczesnym wzroscie
budzetow istniejgcej bazy klientow

* Wzrost rynku reklamy internetowej w oparciu o raport Starlink za | potowe 2011 r.



Dalsza strukturalna migracja budzetow reklamowych
w kierunku rynku Online

TVN S.A.

v Przychody gotéwkowe z reklamy graficznej wzrosty w Il kw. 0 23%
v Poprawa marza gotéwkowej EBITDA odzwierciedla rosngcg rentownosc
serwisow poza Onet.pl, gtdwnie Zumi.pl

Przychody segmentu Online EBITDA i marza segmentu Online
80 -
+19%
60 -
40
+21%
20 -
0 .
Il kw. 2010 Il kw. 2011 Il kw. 2010 Il kw. 2011
B Przychody gotéowkowe Przychody barterowe H EBITDA gotéwkowa EBITDAbarterowa
B Raportowana marza EBITDA
W milionach PLN X%  Zmiana wzgledem przychodéw / EBITDA w Il kw. 2010 r.

®—® (otoéwkowa marza EBITDA




TWNs.A.  Wiodgca pozycja Onet przycigaga nowych klientow

v Onet wykorzystuje wiodacg pozycje wsrdd portali
do wsparcia swoich kanatéw sprzedazy

Wykorzystanie i zasoby gtéwnych portali w Polsce

Odstony (w miliardach)

Portal Onet i jego serwisy tematyczne
wzmacniajg swojg pozycje w gtownych
kategoriach tresci internetowej poprzez
wzrost bazy uzytkownikow

14 -

Onet

12

10

Klienci inicjujgcy swojg obecnosc¢
Gazeta @'"te'ia reklamowg w sieci maja tendencje do
wyboru wiodgcych dostawcéw jako ich
platform reklamowych

Uzytkownicy (w milionach)

02 Liczba klientéw reklamowych Grupy
4 @® Onet wzrosta w czerwcu 2011 0 5%

00:30 01:30 02:30 03:30 04:30 05:30 06:30 07:30
Sredni czas na u zytkownika rok do roku

Zrédto: Megapanel PBI / Gemius za maj 2011




Wyniki finansowe
w |l kwartale 2011 roku




TVN s.A.  Wyniki finansowe Grupy TVN

Wzrost przychodéw o 10% w Il kw. odzwierciedla dobre wyniki wszystkich segmentow
| podnosi dynamike sprzedazy za szes¢ miesiecy do poziomu +8%

EBITDA w Il kw. zmniejszyta sie 0 1%, a narastajgco za szeS¢ miesiecy wzrosta o 5%,
w efekcie:

Dalszej poprawy rentownosci platformy ‘n’ i segmentu Online

Rentownosci segmentu TV odzwierciedlajgcego dalsze inwestycje w tresci programowe

Wynik finansowy netto w Il kw. jest gtdwnie efektem kosztéw odsetkowych, czesciowo
skompensowanych niezrealizowanymi zyskami z réznic kursowych na Euroobligacjach

Zysk netto przypadajgcy akcjonariuszom TVN S.A. wynidst w Il kw. 68 milionow PLN,
dajgc zysk za szesS¢ miesiecy do kwoty 27 milionéw PLN

W efekcie petnego umorzenia Obligacji PLN w czerwcu, Dtug Brutto obejmuje wytgcznie
Euroobligacje i naliczone odsetki

Wskaznik Diugu Netto do poréwnywalnej EBITDA poprawit sie do poziomu 3,7x



TVN S.A.

Przychody — Wzrost we wszystkich segmentach

TH10% O\
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+ 66 min l
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+12
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+30
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400 - 600 -
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0 T 0
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kw. 2010 przychody i kw. 2011
korekty

W milionach PLN

konsolidacyjne

T ee% N\

=y l

+18
+ 30 + 67 -13
v n' Online Pozostate Przychody w |
przychody i pot. 2011

korekty
konsolidacyj ne



EBITDA — Wzrost rentownosci platformy ‘n’ i segmentu
Online przy wyzszych kosztach programowych TV

TVN S.A.

400 + 500 -
-3 min + 16 min
400 -
300 -
+10 -1
- 23 +29
300 -
+6 +4
7 7 340
200 -
200 -
26%
100
100 -
0+ : : : : . 0 . . .
EBITDA w Il kw. v n' Online Pozostate i EBITDA w Il kw. EBITDA w Il kw. v n' Online Pozostate i EBITDA w Il kw.
2010 korekty 2011 2010 korekty 2011
konsolidacyj ne konsolidacyj ne

W milionach PLN
Marza EBITDA




TVNS.A.  Koszty finansowe — dominujgcy wptyw odsetek

W milionach PLN Il kw. 2011 Il kw. 2010

Przychody z tytutu odsetek +5 +3
Koszty z tytutu odsetek - 80 -74
- wigczajgc koszty walutowych kontrakfo w terminowych -1 -
Réznice kursowe netto, w tym: +19 -172
- niezrealizowane zyski (straty) z roZnic kursowych +21 - 169
- wptyw zabezpieczenia wartosci godziwej kontrakto w terminowych -1 -3
Pozostate koszty finansowe, netto -1 -3

Przychod / (koszt) finansowy, netto -57



TVNs.A.  Od EBITDA do Zysku Netto w Il kwartale

250 -
200 -
- 66
+21 -1
150 -
-75
100 -
-1
-33
50 -
0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
EBITDA w Il kw. 2011 Amortyzacja Niezrealizowane zyski Zrealizowane stratyz  Przychodyi koszty Pozostate koszty Zysk Brutto Podatek dochodowy Zysk netto
z réznic kursowych  réznic kursowych i odsetkowe netto finansowe, netto przypadajacy
wphyw zabezpieczenia akcjonariuszom TVN
transakcjami SA
terminowymi

W milionach PLN




TVNs.A.  Od EBITDA do Zysku Netto w | potowie roku

400 -
350 -
300 -
-129
250 -
+52
200 - -20
-161
150 -
100 -
-6
50 - -48
75
0 T T T T T T T T ﬂ—v
EBITDA w| pot. 2011 Amortyzacja Niezrealizowane zyski Zrealizowane stratyz  Przychodyi koszty Pozostate koszty Zysk Brutto Podatek dochodowy Zysk netto
z réznic kursowych  réznic kursowych i odsetkowe netto finansowe, netto przypadajacy
wphyw zabezpieczenia akcjonariuszom TVN
transakcjami SA
terminowymi

W milionach PLN




TVN S.A Przeptywy pieniezne — Wyzsza ptynnoSc dzieki lepszym

warunkom zabezpieczenia gwarancji bankowych

1250 -
1000 -
- 111
+ 190
250 - 143
+ 37
- 145
+ 122
- 14
500 -
712
250 -
O T T T
Gotéwka na Przepty wy CAPEX Podatek Odsetki Gotoéwka z Zy sk netto z Wy kup Dywidenda  Zmniejszenie  Gotéwka na
koniec 2010 r.! operacy jne zaptacony zaptacone, dziatalnosci transakciji Obligacji PLN  wy ptacona zastrzezonej  koniec Il kw.
netto podstawowej terminowych gotowki i 2011 r.1
pozostate

W milionach PLN
1 Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty, ptynne aktywa finansowe dostepne do sprzedazy oraz depozyty bankowe powyzej 3 miesiecy.
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TVN S.A.

dzieki poprawie ptynnosci

Stabilny Dtug Brutto i nizsza dzwignia finansowa

W milionach PLN 30 czerwca 2011 Zapadalno$é

Obligacje Senior Notes

oprocentowane 10,75% ' 28 A
oprobentowane 7.675% 698 2018
Naliczone odsetki 2 39 -
Srodki pieniezne i ptynne aktywa 3 -712 -

Poréwnywalna EBITDA 4
(12 miesiecy narastajgco)

644 -

! Warto$¢ nominalna.
2 Zmieniona definicja Dtugu Brutto wytgcza z niego gwarancje bankowe.

Odlegta zapadalnosc¢ dtugu
najwczesniej w 2017
Wysoka ptynnosc¢

688 milionow PLN w gotéwce

i depozytach bankowych

Umorzenie Obligacji PLN

zakonczone w czerwcu 2011

3 Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty, ptynne aktywa finansowe dostepne do sprzedazy oraz depozyty bankowe powyzej 3 miesiecy, z wytaczeniem zastrzezonej gotowki.

4 Raportowany poziom EBITDA po wytaczeniu kosztéw restrukturyzacji w IV kw. 2010.




Podsumowanie




Osiagniecia Grupy TVN w Il kw.

TVN S.A.

potwierdzajg cele catoroczne

Platforma ‘n’ zapewnia dalszy wzrost przychodow i rentownosci
Grupy TVN przy utrzymaniu catorocznego celu na osiggniecie
dodatniej EBITDA

Wyniki segmentu Online odzwierciedlajg silng pozycje Grupy
TVN na rynku reklamy internetowej i potwierdzajg stusznosc
decyzji o strategicznej dywersyfikacji w tym kierunku

Wzrost rynku reklamy telewizyjnej przyspieszyt w |l kwartale,
a jego ewolucja w pierwszym potroczu potwierdza nasze
oczekiwania dla catego roku

Segment TV umacnia udziaty w ogladalnosci stopniowo eliminujgc
wpltyw zwiekszonego zasiegu technicznego gtbwnego konkurenta



TVN S.A. Oczekiwania na lata 2011-2012

Zaktadajac brak znaczacych negatywnych wydarzeh makroekonomicznych i wzrost PKB w Polsce na
poziomie ok. 4% rocznie w latach 2011-2012 Zarzad Grupy TVN spodziewa sie:

Przyspieszenia wzrostu reklamy telewizyjnej z Sredniego jednocyfrowego tempa w roku 2011
do wysokiej jednocyfrowej dynamiki w roku 2012,

Wzrostu rynku reklamy internetowej na poziomie wysokich kilkunastu procent rocznie w latach 2011-2012,

Wzrostu rocznych skonsolidowanych przychodéw o ok. 7% w roku 2011 i 11% w roku 2012.
Na podstawie tych zatozeh Zarzad prognozuje:

Wartosé rocznej skonsolidowanej EBITDA na poziomie ok. 680 milionéw w roku 2011
oraz ok. 770 milionow w roku 2012.

Pozostate zatozenia:

Skonsolidowane naktady inwestycyjne na poziomie ok. 250 milionéw zt rocznie w latach 2011-2012,

Brak zmian w polityce dywidendowej, przy spodziewanym wzroscie wskaznika wyptaty dywidendy do poziomu ok.
50% skonsolidowanego zysku netto poczynajgc od roku 2012,

Nie oczekuje sie realizacji transakcji kapitatowych do konca roku 2012,
Brak znaczgcego nowego finansowania lub refinansowania,

Kursy wymiany EUR/PLN zgodne z aktualnymi oczekiwaniami rynku finansowego.

Zarzad oczekuje réwniez osiggniecia ztozonej stopy rocznego wzrostu skonsolidowanych przychodéw
na poziomie ok. 10% w latach 2013-2015.



Dodatkowe slajdy finansowe




TVNS.A.  Segment TV: przychody i EBITDA w | potowie roku

Przychody EBITDAi marza
900 - 400 -
+4% -7%
842
+9 + 22
812 + 30
800 A 350 - 346 -53
323
700 - ‘ : ‘ 300 - r r T
| pot. 2010 Reklama i Sprzedaz tre $ci, | pot. 2011 | pot. 2010 Wplyw Wplyw kosztéw I pot. 2011
Sponsoring optaty za kanaty przychodéw
tematyczne i
pozostate
przychody

W milionach PLN Marza EBITDA




TVWNs.A.  Kanaty TV: przychody i EBITDA w |l kwartale

Przychody kanatu TVN Przychody kanatu TVN24 Przychody pozostatych kanatéw
+4%
400 - 100 - 100 -
331 344 +24% 29
300 +1%
200 50 A 50 -
100 -
0 0 0
Il kw. 2010 Il kw. 2011 Il kw. 2010 Il kw. 2011 Il kw. 2010 Il kw. 2011
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- 80%
150 -16%
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100 - 60% - 35%
- 40%
501 L 20%
0 - - 0% - 40% - 10%
Il kw. 2010 Il kw. 2011 Il kw. 2010 Il kw. 2011 Il kw. 2010 Il kw. 2011
W milionach PLN Marza EBITDA



TVWNs.A.  Kanaty TV: przychody | EBITDA w | potowie roku

Przychody kanatu TVN Przychody kanatu TVN24 Przychody pozostatych kanatéw
800 - 150 - 200 -
0% +5%
114 +20%
582 582 109 145
600 - 150 A
100 A 121
400 - 100 A
50
200 - 50
0+ 0 1 0+
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300 -10% 100% 80 80% 60 60%
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- 40%
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W milionach PLN Marza EBITDA



TVN S.A.

500 -
400 -
300 -
200 +

100 +

Przychody

289

| pot. 2010

W milionach PLN

+ 23%

356

[ pot. 2011

20 -

Platforma ‘n’: przychody i EBITDA w | potowie roku

EBITDA

| pot. 2010 | pot. 2011




TVNS.A.  Segment Online: przychody i EBITDA w | potowie roku

Przychody EBITDA i marza
150 - 130
+16% 801
112 +28%
60
100 -
-8 46
+ 18
40 -
50 - +17%
20
0 - T 1 0 T T T
| pot. 2010 | pot. 2011 | pot. 2010 Wptyw Wplyw kosztow | pot. 2011
przychodéw
B Przychody gotéwkowe Przychody barterowe
W milionach PLN Marza EBITDA
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TVN S.A.  Struktura przychodow (wg zrodet)

Przychody reklamowe

+ 8% 5%

(wkaczajgc internet i plaforme ‘n’)

kl telewizyj

(R\;a;z;ce‘ff;v'zy’”a 366 348 + 5% 624 607 3%
Reklama internetowa 61 48 +26% 108 90 +21%
Sponsoring 39 38 +4% 65 66 - 2%
Audiotele, Telezakupy 6 10 - 38% 16 17 - 7%
Optaty od uzytkownikow 5 5 - 8% 9 11 - 15%

Internetu

Przychody od operatorow
platform cyfrowych i telewizji 44 42 +6% 88 82 + 8%
kablowych (wtgczajac ‘n’)

Przychody abonamentowe ‘n’ 167 141 +19% &8 274 +21%

Pozostate przychody + 36% +14%




TVN S.A.  Struktura przychodow (wg segmentow)

Nadawanie i produkcja telewizyjna +7% +4%
Kanat TVN 344 331 +4% 582 582 0%
Przychody reklamowe 301 291 +3% 510 510 0%
Sponsoring 32 30 + 7% 53] 54 -2%

Pozostate 11 9 +19% 20 19 +8%

Kanat TVN 24 60 60 +1% 114 109 +5%
Optaty subskrypcyjne 31 30 +4% 62 58 + 6%

Przychody reklamowe 27 25 + 7% a7 43 +10%
Sponsoring S 4 -35% 5) 6 -21%

Pozostate 0 1 -79% 0 1 -72%

Kanaly tematyczne 79 64 +24% 145 121 +20%
Optaty subskrypcyjne 17 16 + 6% 34 32 + 8%

Przychody reklamowe 38 32 +18% 66 60 + 9%
Sponsoring 5 4 +17% 7 7 +14%

Pozostate 19 11 +70% 38 22 +69%

Online 72 60 +19% 130 112 +16%
Onet 61 52 +15% 111 98 +14%
Przychody reklamowe (bez ZUMI) 52 44 +19% 95 80 +18%

Przychody od uzytkownikow 7 -14% 11 14 -18%

Pozostate 2 +13% 5) 5 +18%

Pozostale przychody 12 8 +47% 19 15 +31%

ZUMI 9 7 +29% 15 13 +13%

Pozostate 3 1 + 166% 4 1 +187%

Platforma ‘n’ 180 151 +19% 356 289 +23%
Przychody abonamentowe 167 141 +19% 331 274 +21%
Pozostate 13 10 +22% 25 15 +63%
Pozostale przychody 11 14 -25% 23 38 -37%
Pozostale pozycje uzgadniajace -2% +1%

Preyenody razem e e e e



Dziekujemy




