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TVN S.A. Zastrzezenie

 Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez TVN S.A. (,Spotka”) wytacznie w celu informacyjnym na potrzeby akcjonariuszy i klientow TVN S.A. oraz
analitykdw rynku i w zadnym przypadku nie moze by¢ traktowana jako cze$¢ zaproszenia do lub oferty nabycia papieréw wartosciowych, zaproszenia do dokonania inwestycji lub
przeprowadzenia transakcji dotyczacych papieréw wartosciowych, zacheta do ztozenia oferty nabycia lub rekomendacja do zawierania jakichkolwiek transakcji, w szczegoélnosci
dotyczacych papieréw wartosciowych TVN S.A.

Informacje zawarte w Prezentacji pochodzg z ogdlnie dostepnych i w opinii Spoétki wiarygodnych zrédet. TVN S.A. nie moze jednak zagwarantowac ich prawdziwosci ani
zupetnosci. TVN S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki decyzji podjetych na podstawie lub w oparciu o informacje zawarte w niniejszej Prezentacji.

Informacje zawarte w Prezentacji nie byly poddane niezaleznej weryfikacji i w kazdym wypadku mogg podlega¢ zmianom. Publikowanie przez TVN S.A. danych zawartych w
Prezentacji nie stanowi naruszenia przepiséw prawa obowigzujgcych spoftki, ktérych akcje sg notowane na rynku regulowanym, w szczegdlnosci na rynku regulowanym
prowadzonym przez Gietde Papieréw Warto$ciowych w Warszawie S.A. Informacje w niej zawarte zostaty przekazane do publicznej wiadomosci przez TVN S.A. w ramach
raportéw biezgcych lub okresowych, albo stanowig ich uzupetnienie, nie dajgc jednoczesnie podstawy do przekazywania ich w ramach wypetniania przez Spétke jej obowigzkow
informacyjnych jako spotki publiczne;.

W zadnym wypadku nie nalezy uznawac informacji znajdujacych sie w niniejszej Prezentacji za wyrazne lub dorozumiane ztozenie o$wiadczenia czy zapewnienia jakiegokolwiek
rodzaju przez TVN S.A. lub osoby dziatajgce w imieniu TVN S.A.. Ponadto, ani TVN S.A., ani osoby dziatajagce w imieniu TVN S.A. nie ponoszg pod zadnym wzgledem
odpowiedzialnosci za jakiekolwiek szkody, jakie mogg powstaé, wskutek niedbalstwa czy z innej przyczyny, w zwigzku z wykorzystaniem niniejszej Prezentacji lub jakichkolwiek
informaciji w niej zawartych, ani za szkody, ktére moga powsta¢ w inny sposéb w zwigzku z informacjami stanowigcymi cze$¢ niniejszej Prezentaciji.

TVN S.A. nie ma obowigzku przekazywania do publicznej wiadomosci aktualizacji i zmian informacji, danych oraz o$wiadczeh znajdujgcych sie w niniejszej Prezentacji na
wypadek zmiany strategii albo zamiarow TVN S.A. lub wystgpienia nieprzewidzianych faktow lub okolicznosci, ktdre bedg miaty wptyw na te strategie lub zamiary TVN S.A,,
chyba ze obowigzek taki wynika z przepiséw prawa.

Niniejsza Prezentacja zawiera informacje dotyczace sektora mediow telewizyjnych w Polsce, w tym informacje dotyczace udziatu TVN S.A. oraz jej wybranych konkurentéw w
rynku. Z wyjatkiem informaciji, ktére zostaty oznaczone jako pochodzace wytgcznie ze wskazanego zrodta, informacje rynkowe, o ktérych mowa powyzej, zostaty sporzadzone w
oparciu o dane pochodzace od 0séb trzecich, ktére zostaty wskazane w niniejszej Prezentacji, oraz zawierajg dane szacunkowe, oceny, korekty i opinie oparte na doswiadczeniu
TVN S.A. i jej znajomosci sektora, w ktorym TVN S.A. prowadzi dziatalno$¢. Ze wzgledu na fakt, ze informacje rynkowe, o ktérych mowa powyzej, zostaty w czesci przygotowane
w oparciu o dane szacunkowe, oceny, korekty i opinie oraz nie zostaty zweryfikowane przez niezalezne podmioty, informacje te majg do pewnego stopnia charakter subiektywny,
z wyjatkiem informacji, ktére zostaty oznaczone jako informacje pochodzace od oséb trzecich ze wskazanego zrédta. Domniemywa sie, ze takie dane szacunkowe, oceny,
korekty i opinie sg oparte na uzasadnionych podstawach oraz ze przygotowane informacje rynkowe nalezycie odzwierciedlajg sytuacje w sektorze oraz na rynkach, na ktérych
TVN S.A. prowadzi dziatalnos¢. Nie ma jednak pewnosci, ze takie dane szacunkowe, oceny, korekty i opinie sg najwtasciwszg podstawg do wyciggania wnioskow dotyczacych
informaciji rynkowych, ani ze informacje rynkowe pochodzgce z innych zrodet nie beda roznic¢ sie w istotny sposob od informacji rynkowych zawartych w niniejszej Prezentac;ji.

TVN S.A. zwraca uwage osobom zapoznajgcym sie z niniejszg Prezentacjg, ze jedynym wiarygodnym zrédtem danych dotyczacych wynikéw finansowych TVN S.A., prognoz,
zdarzen oraz wskaznikdw dotyczacych TVN S.A. sg raporty biezace i okresowe przekazywane przez TVN S.A. w ramach wykonywania obowigzkéw informacyjnych
wynikajgcych z prawa polskiego.
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TVNS.A.  Podsumowanie osiagnie¢ Grupy TVN

Wyniki Grupy w sezonowo mniej dynamicznym lll kwartale
odzwierciedlajg przede wszystkim wzrost w segmencie ptatne;
telewizji oraz nieustajgcy rozwoj rynku online

Platforma ‘n’ zmierza do osiggniecia dodatniego rocznego wyniku EBITDA dzieki
dalszemu wzrostowi przychoddw w oparciu o rosngcg baze abonentéw i ARPU

Onet utrzymuje dwucyfrowy wzrost przychodow i wysokg dzwignie operacyjng
Wyniki segmentu TV odzwierciedlajg wptyw trudnego rynku reklamowego przy
jednoczesnym efektywnym zarzadzaniem kosztami

Kluczowe inicjatywy strategiczne sg realizowane z powodzeniem

Jedna pigta wzrostu netto abonentéw post-paid w Il kwartale jest wynikiem
wspotpracy z Grupg TP

Przychody ze zrodet pozareklamowych w Il kwartale osiggnety 46% catosci
przychodow, w porownaniu z 44% rok temu



TVNS.A.  Zrownowazony wzrost przychodow | EBITDA

v Wzrost przychoddw w Il kwartale gtéwnie dzieki platformie ‘n’ i segmentowi Online
v Dynamika EBITDA zgodna ze wzrostem przychodéw przy stabilnej marzy

Przychody EBITDA
150 A
600 A 566 101 107
533 100 A

500 A
50 1

400 -
llkw. 2010 r. Ikw. 2011 r. I1kw. 2010 r. kw. 2011 r.

W milionach PLN




TVN S.A.

Segment TV




TVWNS.A.  Segment TV: dobre wyniki na trudnym rynku

Przychody w Ill kw. - wyzsze optaty za kanaty tematyczne oraz

przychody reklamowe

Przychody reklamowe TVN wzrosty o 2% przy spadku rynku spotowej reklamy TV o0 0,5%

Optaty za kanaty tematyczne wzrosty o 13% w wyniku wyzszej bazy ich abonentéw oraz
pozytywnego wptywu kurséw walutowych

Rentownosc¢ utrzymana dzieki scistej dyscyplinie kosztowe;
Wzrost marzy EBITDA segmentu TV o 1 pp. do 31% w IIl kwartale

Inwestycja w jesienng ramowke zaowocowata znacznym
wzrostem oglgdalnosci we wrzesniu

Po raz pierwszy w historii TVN miat najwyzszg oglgdalnos¢ we wszystkich grupach
docelowych

Programy TVN dominujg w godzinach szczytu zdobywajgc najwyzszg oglgdalnos¢ w ponad
potowie slotow programowych

Sell-out w gtdbwnym kanale osiggnat 99,8% w godzinach szczytu



Zmiana polityki rabatowej oraz wzmocniona ramowka
czynnikami wzrostu przychodow reklamowych

TVN S.A.

v" Wzrost przychodow TVN ponad srednig rynkowg wynika gtownie
ze zrewidowanej polityki rabatowej przy sprzedazy reklam

TVN na tle rynku reklamy telewizyjnej 1 Udzialy w rynku reklamy telewizyjnej 2
800 -
Il kw. 2010 . Il kw. 2011 r.
600 -
TVP TVP
T~ _1090 28,7%
452 1.9% 444
400 +
200 -
O |
111 kw. 2010°r. Il kw. 2011 r.
B Przychody reklamowe TVN Przychody reklamowe pozostatych stacji

1 Zrodto: Starlink dla wartosci catego rynku oraz dane wtasne TVN, wylgcznie przychody z reklamy spotowej, w milionach PLN

2 7rodto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring




Utrzymana rentownos¢ EBITDA
mimo trudnych warunkow rynkowych

TVN S.A.

v Wyzsze przychody z reklam i optat za kanaty tematyczne kompensujg
wptyw ograniczenia dziatalnosci Audiotele

v" EBITDA odzwierciedla dyscypline kosztowg we wszystkich obszarach

Przychody segmentu TV EBITDA i marza segmentu TV
400 -
200 -
0%
+ 4%
326 327
+11 -10 101
97 +1 +3
100 A
200 A T T T 0 - T T T
Illkw. 2010 . Reklama i optaty Audiotele, IMkw. 2011 r. I kw.2010r. Wplyw Wplyw kosztow I kw.2011r.
za kanaly sponsoring i przychodéw
tematyczne pozostate
przychody

W milionach PLN X% Zmiana wzglgdem przychodéw / EBITDA w Il kw. 2010 Marza EBITDA




TWNS.A.  Najlepsze w historii otwarcie sezonu jesiennego

v" Po raz pierwszy w historii TVN miat najwyzszg ogladalnosc¢
we wszystkich grupach docelowych we wrzesniu

v Ograniczony wptyw zwiekszonego zasiegu kanatow gtéwnego konkurenta
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wrzesien 2010 r. — pazdziernik 2011 r., godziny szczytu, 16-49 lipiec — pazdziernik 2011 r., godziny szczytu, 16-49




TVNS.A.  Polscy widzowie spedzajg wiekszos¢ wieczoru z TVN

v" Wzmocniona ramoéwka jesienna ponownie zdominowata ponad potowe

programow w godzinach szczytu

Poniedziatek Wtorek Sroda Czwartek Pigtek Sobota Niedziela
6:00 Serial Polsatu Serial Polsatu Serial Polsatu Serial Polsatu Serial Polsatu '*U G T@UC |
2
7:00 kfzifg I L4 EF-" ol e H © LF-" Sl e H © LF-" BT ® Efiifé N o @ LF-" ol e H @
8:00 Serial TVP2 Serial TVP2 h v Serial TVP1 Serial TVP2 Show Polsatu
SPO lr\e/
9:00 Serial TVP2 Serial TVP2 Show Polsatu
] 'KYBA ]
10:00 Film Polsatu w%lZE V;/o Serial Polsatu
_ KYBBA . .
11:00 Film Polsatu W%ZEV:O Film Film Polsatu

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, éredni udziat programéw w grupie 16-49, wrzesien - pazdziernik 2011 r.




e Dalszy wzrost zasiegu przyczynit sie do poprawy

przychodow z optat za kanaty tematyczne

Sredni wzrost bazy abonentéw na poziomie 17% w Il kw.

Wzrost przychodéw kanatow

TVNCNBC

+68% tematycznych o 8% w Il kw. gtownie
dzieki rosngcym przychodom z optat

TVN Meteo 8 + 10%

dystrybucyjnych

TVN Turbo 85 + 90p

Optaty za dystrybucje kanatow

TVN Style 85 + 90p

tematycznych wzrosty w Il kw. 0 13%

TVN 24

+ 9% w wyniku wyzszej bazy abonentow oraz

o

2 : ‘ ’ 1o stabngcego kursu PLN/EUR

_ Liczba abonentéw CATV i DTH w e wrzes$niu 2011 r. w milionach

..% Procentowy wzrost liczby abonentéw CATV & DTH we wrzesniu 2011 r . (rok do roku)



TVN S.A.

Platforma ‘n’




TVNs.A.  Platforma ‘n’ : dalszy wzrost bazy abonentow i ARPU

Poprawa przychodow zwigzana z rosngcg bazg abonentow
| wyzszym ARPU
Roczny wzrost bazy abonentow o 16%, ARPU w gore o0 2%

Tylko w Il kw. wzrost o 32 tysiace abonentow netto w porownaniu
z 9 tysigcami rok temu

EBITDA odzwierciedla zwiekszong aktywnos¢ marketingowg
na progu okresu sezonowo wyzszej sprzedazy

Potwierdzamy cel osiggniecia rocznej dodatniej EBITDA oraz
bazy abonentow post-paid na poziomie 900 tysiecy na koniec
roku




TWNS.A.  Wazrost przychodow | EBITDA zgodne z zatozeniami

v" Rosngca baza abonentéw i wzrost ARPU wplywajg na wzrost przychodéw o 16% w 111 kw.

v EBITDA odzwierciedla wyzszg aktywnos¢ marketingowg na progu sezonu wysokiej sprzedazy

Przychody platformy ‘n’ EBITDA platformy ‘n’

15 ~
200 A 185

10
150 7

5
X 57 -_
50 - 0 A :
Il kw. 2010 r. I kw. 2011 r.

Il kw. 2010 r. I kw. 2011 r.

W milionach PLN X% Zmiana wzgledem przychodéw / EBITDA w Il kw. 2010 r.




TWNS.A.  Wzrost bazy abonentow zmierza do celu na koniec roku

v" Roczny wzrost aktywnej bazy abonentow post-paid o0 16% w Il kw.

Baza abonentéow na koniec kwartatu

Aktywna baza abonentoéw wzrosta

1000 ~

L w Il kw. o 119 tysiecy rok do roku

przy wzroscie netto o 32 tysigce

500 -

kwartat do kwartatu

Jedna piata wzrostu netto w Il kw.

Il kw. 2010 r. IIlkw. 2011 r.

m Post-paid we wspotpracy z Grupg TP

Liczby abonentéw w tysigcach




TVNs.A.  Dalszy wzrost ARPU

Kwartalna zmiana ARPU z ustug abonamentowych (w PLN)

+2%

60,9 61,4

60,3 60,2 59.9
60 -

Kwartalne ARPU na poziomie 61,4 PLN

Wzrost ARPU 0 2% rok do roku

odzwierciedla dalsze rozszerzanie oferty
50 A

programowej przy odpowiednich

wzrostach cen

40

IIkw. 2010 r. IV kw. 2010 . I kw. 2011 r. Ilkw.2012r. Il kw. 2011r.




TN s.A.  Oferta HD wzmacnia wzrost bazy klientow pre-paid

Baza aktywnych klientéw na koniec kwartatu

50 ~

Oferta HD nadal kluczowym
czynnikiem wzrostu bazy
klientow pre-paid

40 -

30 - 5x

49
20

15 tysiecy nowych kart
10 aktywowanych w [l kw.

10

il kw. 20107, Il kw. 2011 .
Aktywni klienci TNK HD

400 - ARPU w ofercie pre-paid HD na
poziomie 22,8 PLN w Il kw.

-2%

200 -+

ARPU w ofercie pre-paid SD na

poziomie 12,5 PLN w Il kw.

IIlkw. 2010 r. Illkw. 2011 r.

B Aktywni klienci TNK SD

Liczby klientéw w tysiacach
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Segment Online
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TWNsS.A.  Segment Online: kontynuacja wzrostu

Segment Online korzysta z dwucyfrowej dynamiki wzrostu
rynku w 11 kw.

t gczne oraz gotowkowe przychody wzrosty o 16% w Il kw.

Gotowkowe przychody z reklamy graficznej wzrosty o 17% rok do

EBITDA ponownie odzwierciedla wysokg dzwignie operacyjng
Zz 76% wzrostu przychodow przetozonych na poziom EBITDA

Wzrost EBITDA 0 47% z marzg rosngcg o 7 pp. do 33%

EBITDA gotowkowa wzrosta o 7 milionow PLN, poprawiajgc marze o 9 pp.
do poziomu 36%

Imponujgcy wzrost Onetu jest wynikiem poszerzajgcej sie bazy
reklamodawcow oraz sprzedazy nowych formatow
reklamowych



Segment Online na fali wzrostu rynku
przy znaczacej dzwigni operacyjnej

TVN S.A.

v" Przychody gotowkowe z reklamy graficznej wzrosty w Il kw. 0 17%
v Poprawa marzy gotowkowej EBITDA gtéwnie dzieki wzrostowi Onet
z niewielkim wptywem ze strony pozostatych serwisow

Przychody segmentu Online EBITDA i marza segmentu Online

80 - 25 - 21
+16% 64

55
60 -

40

+16%
20 A
0 - T
Ikw.2010r. IMkw. 2011 r. Ilkw. 2010 . IlMkw. 2011 r.
B Przychody gotéwkowe ' Przychody barterowe B EBITDA gotéwkowa EBITDA barterowa
y Raportowana marza EBITDA
W milionach PLN X%  Zmiana wzgledem przychodéw / EBITDA w Il kw. 2010 r.

®—® (Gotowkowa marza EBITDA




Dominujgca pozycja Onet zapewnia wzrost
bazy reklamodawcow i przychodow

TVN S.A.

v" Wiodaca pozycja Onet pozwala na szybkie budowanie zasiegu kampanii reklamowych
w atrakcyjnych grupach docelowych przy zoptymalizowanych kosztach

Wykorzystanie i zasoby gtéwnych portali w Polsce

Odstony (w miliardach) Wysoki wzrost bazy reklamodawcow
i ich wydatkéw w Il kw. rok do roku

Onet
13 -

Wydatki branzy detaliczne;j

wzrosty o0 95%
11 A

g WP Przychody z branzy higieny i pielegnacji
5 wyzsze 0 58%
= 7 Gazeta o i
2 0,4 @Interia Wzrost popularnosci nowych formatéw
§ 71 reklamowych
o
= | Wzrost sprzedazy reklam w formacie
> ® wideo 0 98%
02
3 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Przychody ze sponsoringu wyzsze o0 34%
00:30 01:30 02:30 03:30 04:30 05:30 06:30 07:30

Sredni czas na uzytkownika

Zrédio: Megapanel PBI/ Gemius za sierpien 2011




TVN S.A.

Wyniki finansowe
w Il kwartale 2011 r.
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TN S.A.  Wyniki finansowe Grupy TVN

Wszystkie segmenty wptynety na 6% wzrost przychodow w Il kw. zapewniajgc
8% dynamiki sprzedazy za 9 miesiecy

EBITDA w Ill kw. wzrosta rowniez o 6%, przyspieszajac wzrost narastajgco za dziewiec
miesiecy do 5%, w efekcie:
dalszej poprawy rentownosci segmentu Online oraz utrzymanej marzy EBITDA segmentu TV

rentownosci platformy ‘n’ odzwierciedlajgcej wzmozong aktywnos¢ marketingowg we wrzesniu

Wynik finansowy netto w Il kw. jest glownie efektem znaczgcych niezrealizowanych strat
z tytutu réznic kursowych na Euroobligacjach

Strata netto przypadajaca akcjonariuszom TVN S.A. wyniosta 357 milionow PLN
w Il kw., dajgc strate za dziewie¢ miesiecy na poziomie 330 milionow PLN

W wyniku ostabienia kursu PLN wzgledem EUR wskaznik zadtuzenia netto w stosunku
do porownywalnej wartosci EBITDA wzrést do poziomu 4,2x



TVNS.A.  Przychody — wptyw wszystkich segmentow

750 - m m/o\

+33 min 2200 + 135 min l
2000 - + 27 -
+31 16
+ 93
1800 4
600 - +1 +9
+26 -3
1600 4
1400 4
1200 4
450 +
1000 4
800 -
300 - T T 600 T T
Przychody w Ill n' ™v Online Pozostate Przychody w Ill Przychody za 9 n' ™v Online Pozostale  Przychody za 9
kw. 2010 przychody i kw.2011r. m-cy 2010 r. przychody i m-cy 2011 r.
korekty korekty
konsolidacyjne konsolidacyjne

W milionach PLN




EBITDA — wptyw marketingu platformy ‘n’ w kwartale oraz
kosztow programowych na wynik 9 miesiecy

TVN S.A.

0. 6% O\ 0. 5% N\

+ 6 min J +22 min
500
+ 27 -19 +17 -3
150 ) 447
] 425
400 A
+7 -2 107
101 -3 +4
100 A 300 A
200 A
50 -
100 -
0 T T T 0 T T T
EBITDA w Il kw. n' v Online Pozostate i EBITDA w Il kw. EBITDA za 9 m- n' v Online Pozostate i EBITDA za 9 m-
2010 r. korekty 2011 r. cy2010r. korekty cy201lr.
konsolidacyj ne konsolidacyj ne

W milionach PLN
Marza EBITDA




= Koszty finansowe — wptyw niezrealizowanych strat

Z roznic kursowych

W milionach PLN Il kw. 2011 . Il kw. 2010 r.

Przychody z tytutu odsetek +8 +5
Koszty z tytutu odsetek -84 -73
- wigczajgc koszty walutowych kontraktow terminowych -1 1
Ro&znice kursowe netto, w tym: - 337 + 105
- niezrealizowane zyski (straty) z réznic kursowych - 335 + 96

- pozostate zyski (straty) z roznic kursowych oraz wptyw
zabezpieczenia wartosci godziwej kontraktow terminowych -2 e
Pozostate koszty finansowe, netto -2 -5

Wynik finansowy, netto -32




Wynik netto w Il kw. 2011 r. pod wptywem
niezrealizowanych strat z tytutu roznic kursowych

TVN S.A.

200 ~
100 -
- 67
0 - T
-100 -
-200 -
+8
-300 A
- 337
- 86
+ 18
-1
-400 -
EBITDA w Il kw. Amortyzacja Stratynetto na Przychody Kosztyfinansowe, Udziat wstratach Zysk brutto Podatek Zysk netto
2011r. réznicach odsetkowe netto jednostek dochodowy przypadajacy
kursowych stowarzyszonych akcjonariuszom

TVN S.A wll kw.
2011r.

W milionach PLN




TVNS.A. Od EBITDA do Zysku Netto za 9 miesiecy 2011 r.

500 ~

400 A

- 196

300 -

200 A

100 -

+ 19

-100 4 - 306

-200 A

-300 A

- 264 -1

-400 -
EBITDA za 9 m-cy Amortyzacja Stratynetto na Przychody Kosztyfinansowe, Udziat wstratach Zysk brutto Podatek Zysk netto
2011 r. réznicach odsetkowe netto jednostek dochodowy przypadajacy
kursowych stowarzyszonych akcjonariuszom
TVN SA

W milionach PLN




TWNS.A.  Przeptywy pieniezne — utrzymana wysoka ptynnosc

1250 -
+ 307
1 000 -
- 177 -925
+ 37 +138
750 H -135
- 145 14
500 -
250 +
0 - \ ‘ ‘
Cash EoY 2010 Operating CF CAPEX Tax paid Interest, net Cash after Cash gain on Repurchase of Dividend paid Decrease in Cash EoP 3Q'11
1 operations forex hedges PLN bonds restricted cash 1
and other

W milionach PLN
1 Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty, ptynne aktywa finansowe dostepne do sprzedazy oraz depozyty bankowe powyzej 3 miesiecy.




e Poprawa wyniku EBITDA oraz wieksza ilosci gotowki

z wyzszym zadtuzeniem z powodu roznic kursowych

Odiegha zapedainodé dhugy

Obligacje Senior Notes . ;e
oprocentowane 10,75% ' 2616 e najwczesniej w 2017

Obligacje Senior Notes

oprocentowane 7,875% ! 772 2018

Zadtuzenie brutto

Naliczone odsetki 2 128 - odzwierciedla Wp’ny Spad ku
kursu PLN wzgledem EUR o
11 % w Il kw. 2011 r.

Srodki pieniezne i ptynne aktywa 3 - 786

Poréwnywalna EBITDA 4
(12 miesiecy narastajgco)

Dtug netto/ EBITDA

Wysoka ptynnosc

786 milionéw PLN w gotowce
[  depozytach bankowyoh

1 Warto$¢ nominalna.

2 Zmieniona definicja Dtugu Brutto wytacza z niego gwarancje bankowe.
3 Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty, ptynne aktywa finansowe dostepne do sprzedazy oraz depozyty bankowe powyzej 3 miesiecy, z wylaczeniem zastrzezonej gotowki.
4 Raportowany poziom EBITDA po wytaczeniu kosztdéw restrukturyzacji ‘n’ w IV kw. 2010.




TVN S.A.

Podsumowanie




TWNS.A.  Grupa TVN - koncentracja na wzroscie i rentownosci

Dobre wyniki wszystkich kluczowych segmentow dziatalnosci

Segment telewizyjny utrzymat przychody i rentownosc¢
w trudnych warunkach rynkowych dzieki sukcesowi
jesiennej ramowki

Online z dwucyfrowym wzrostem przychodow i EBITDA
utrzymuje dominujgca pozycje we wcigz szybko rosngcym
segmencie rynku

Platforma ‘'n’ z doskonatg pozycjg na starcie okresu
sezonowo wyzszej sprzedazy potwierdza osiggniecie
zatozonego celu uzyskania 900 tysiecy abonentow post-paid
na koniec roku oraz rocznego dodatniego wyniku EBITDA



TVN S.A. Zaktualizowane oczekiwania na 2011 r.

Poprzednie zalozenia Zaktualizowane zatozenia
Srednia jednocyfrowa dynamika wzrostu Niska jednocyfrowa dynamika wzrostu
rynku reklamy telewizyjnej w 2011 r.; rynku reklamy telewizyjnej w 2011 r.
Wzrost rynku reklamy internetowej na poziomie Potwierdzone
wysokich kilkunastu procent w 2011 r.;
Wzrost rocznych skonsolidowanych przychodow Wzrost rocznych skonsolidowanych przychodéw
00k. 7% w 2011 r.; 0 0k. 5% w 2011 r.
Wartosc skonsolidowanej EBITDA na Warto$¢ skonsolidowanej EBITDA w przedziale
poziomie ok. 680 milionéw zt w 2011 r.; 660-670 milionéw zt w 2011 r. z mozliwym

dodatkowym kosztem w wysokosci do 20 milionéw zt
jako wynik realizacji projektéw korporacyjnych *

Skonsolidowane naktady inwestycyjne Skonsolidowane nakfady inwestycyjne
na poziomie ok. 250 milionéw zt w 2011 r.; na poziomie ok. 230 milionow zt w 2011 r.;
Brak zmian w polityce dywidendowej, przy Potwierdzone

spodziewanym wzroscie wskaznika wyptaty
dywidendy do poziomu 50% skonsolidowanego
zysku netto poczynajgc od 2012 r;

Nie oczekuje sie realizacji transakcji kapitatowych Mozliwe potgczenie platformy ‘n’ z platformg Cyfra+
do konca 2012 r.;
Brak znaczgcego nowego finansowania lub Potwierdzone

refinansowania;

Kurs wymiany EUR/PLN zgodnie z aktualnymi

. o : Potwierdzone
oczekiwaniami rynku finansowego.

* Koszty korporacyjne w zwigzku z planowanym potgczeniem platformy ,n” z platforma Cyfra+ i reorganizacjg segmentu TV



TVN S.A. Oczekiwania na 2012 r.

Oczekiwania na 2012 r. pozostajg bez zmian — wptyw partnerstwa
z Canal + na biznesowy model Grupy TVN nie jest jeszcze w petni
okreslony, a spodziewana ewolucja rynku reklamy w przysztym
roku jest jeszcze zbyt niewyrazna, aby przedstawia¢ wiarygodng
zmiane zatozen

Zarzad Grupy TVN powroci do tematu ewentualnej aktualizacii
oczekiwan na 2012 r. we wlasciwym czasie, jednak nie pozniej niz
w dniu publikacji wynikow za rok 2011




TVN S.A.

Dodatkowe slajdy finansowe
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TWNS.A.  Segment TV: przychody i EBITDA w trzech kwartatach roku

Przychody EBITDA i marza
+ 3% -49
1300 - 500 - 4 A
1200 - 1138 +22 +9 1168
1100 -
442 +3l
1000 - 450 ~ -50
900 1 423
36%
800 1
700 400 = T T T
9m-cy 2010r. Wptyw Wplyw kosztow 9m-cy 2011r.
9m-cy 2010r. Reklama, Pozostate 9m-cy 2011r. rzvchodow
sponsoringi przy
optaty za kanaty
tematyczne

W milionach PLN Marza EBITDA




TVN S.A.

Kanaty TV: przychody i EBITDA w |Il kwartale

Przychody kanatu TVN
400 -
300 -
217
200 -
100 A
0 p

Il kw. 2010 r.

-4%

EBITDA i marza kanatu TVN

100 1

1l kw. 2010 r.

W milionach PLN

+13%

209

Il kw. 2011 r.

Il kw. 2011 r.

r 100%

r 80%

r 60%

r 40%

r 20%

+ 0%

Przychody kanatu TVN24

100 -

50 A

+ 2%

Il kw. 2010 r.

EBITDA i marza kanatu TVN24

60 T

40 4

20 +

- 6%

Il kw. 2010 r.

Il kw. 2011 r.

Il kw. 2011 r.

r 80%

r 60%

+ 40%

Przychody pozostatych kanatow

100 -

50 A

+13%

Il kw. 2010 r.

Il kw. 2011 r.

EBITDA i marza pozostatych kanatéw

30 T

15 +

-22%

Il kw. 2010 r.

8

13%

Il kw. 2011 r.

Marza EBITDA

r 60%

r 35%

+ 10%




TVNS.A.  Kanaty TV: przychody | EBITDA w trzech kwartatach roku

Przychody kanatu TVN Przychody kanatu TVN24 Przychody pozostatych kanatow
1000 ~ 104 300 - 300 -
e + 4%
800 7 791 250 1 2501 +18% 210
- . 178
oo | 200 161 167 200
150 150 A
400 -
100 A 100 -
200 | 50 4 50 |
0 - ] 0 - ] 0 -
9m-cy 2010r. 9m-cy 2011r. 9m-cy 2010r. 9m-cy 2011r. 9 m-cy 2010 . 9m-cy 2011 r.
EBITDA i marza kanatu TVN EBITDA i marza kanatu TVN24 EBITDA i marza pozostatych kanatéw
-6% 100 1 +3% - 60% 60 T - 60%
400 1 T 100% - 7%
322 303 o0
300 +
r 60% L 3506
200 +
- 40%
100 + L 2006
) + 40% + 10%
0 - - 0% 9m-cy 2010T. 9m-cy 2011r. 9 m-cy 2010 9 m-cy 2011 .
9 m-cy 2010r. 9m-cy 2011r.
W milionach PLN Marza EBITDA



TVN S.A.

600 -
500 -
400 ~
300 -
200 -

100 -

W milion,

Przychody

448

9m-cy 2010r.

ach PLN

+21%

541

9m-cy 2011r.

Platforma ‘n’: przychody i EBITDA za trzy kwartaty roku

EBITDA
20 ~
10
e 17
-40 -
9m-cy 2010r. 9m-cy2011r.




Segment Online:
przychody i EBITDA w trzech kwartatach roku

TVN S.A.

Przychody EBITDA i marza
250 - 100
195 +33% 66
+ 16%
200 - 168 80 A
51 -10 1
150 - 60 -
100 A 40 -
+ 16%
50 20 -
0 . . 0 A ‘ ‘
9m-cy 20107. 9m-cy 2011 r. 9m-cy 2010r. Wplyw przychodéw  Wplyw kosztéw 9 m-cy 2011r.
B Przychody gotowkowe ' Przychody barterowe mEBITDA gotéwkowa EBITDA barterowa

W milionach PLN Marza EBITDA




TVNS.A.  Struktura przychodow (wg zrodet)

Przychody reklamowe

+ 4% 1012 + 5%
(wlaczajgc internet i plaforme ‘n’)
Reklama telewizyjna
o 229 226 +1% 853 833 + 2%

(wkaczajgc ‘n’)

Reklama internetowa 51 43 +18% 159 132 +20%
Sponsoring 26 28 -10% 91 95 - 5%
Audiotele, Telezakupy 4 11 -67% 20 29 -31%
Optaty od uzytkownikéw 6 5 4 24% 15 16 _ 20

Internetu

Przychody od operatorow
platform cyfrowych i telewizji a7 41 +13% 135 123 + 9%
kablowych (wtgczajgc ‘n’)

Przychody abonamentowe ‘n’ 172 147 +17% 503 421 +19%

Pozostate przychody + 5% +11%

4




TVNS.A.  Struktura przychodow (wg segmentow)

Nadawanie i produkcja telewizyjna 0% 1168 1138 + 3%
Kanat TVN 209 217 -4% 791 799 -1%
Przychody reklamowe 186 178 + 4% 696 688 +1%
Sponsoring 20 24 -19% 73 78 - 7%

Pozostate 3 14 -77% 23 32 - 28%

Kanat TVN 24 53 52 +2% 167 161 + 4%
Optaty subskrypcyjne 32 29 +12% 94 87 + 6%

Przychody reklamowe 18 21 -13% 66 64 + 3%
Sponsoring 2 2 +11% 7 8 -13%

Pozostate 0 0 -57% 1 2 - 68%

Kanaty tematyczne i pozostate 64 57 + 14% 210 178 + 18%
Optaty subskrypcyjne 18 16 +15% 52 47 +11%

Przychody reklamowe 26 25 + 3% 91 85 + 8%
Sponsoring 4 5 +41% 11 9 +22%

Pozostate 17 13 + 28% 55 36 + 53%

Online 64 55 16% 195 168 16%
Onet 56 48 17% 168 146 15%
Przychody reklamowe (bez ZUMI) 47 40 18% 141 119 19%

Przychody od uzytkownikow 7 6 13% 19 20 -8%

Pozostate 3 2 24% 8 7 20%

Pozostate przychody 8 7 7% 27 22 23%
ZUMI 7 6 6% 22 20 11%

Pozostate 1 1 17% ) 2 127%

Platforma ‘n’ 185 159 16% 541 448 21%
Przychody abonamentowe 174 149 17% 509 425 20%
Pozostate 11 10 6% 32 24 36%
Pozostate przychody 11 15 -26% 85 52 -34%
Pozostate pozycje uzgadniajace -5% -2%
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Dziekujemy




