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GRUPA TVN PRZYSPIESZA WZROST PRZYCHODOW
W DRUGIM KWARTALE 2011

Warszawa — 11 sierpnia, 2011

* Przychody wzrosty o 10% rok do roku, przy dalszym z = naczacym udziale segmentow
ptatnej telewizji i Online, podczas gdy segment TV powrdcit na $ciezke wzrostu
w efekcie przyspieszenia rozwoju rynku i poprawy og ladalno sci

* EBITDA na poziomie 224 milionéw zt oraz przy 31% ma rzy odzwierciedla dalszy
wptyw d zwigni operacyjnej segmentéw ptatnej telewizji i Onl ine, skompensowany
przez dalsze inwestycje w tre $§ci programowe dla segmentu TV

» Wszystkie segmenty wykazaly $wietne kluczowe wska zniki operacyjne:

0 Giéwny kanat TVN zwi ekszyt w Il kwartale swoj udziat ogl adalno $ci w godzinach
szczytu w grupie docelowej 16-49 o0 0,9 punktu proce  ntowego rok do roku

0 Baza abonentéw ‘n’ wzrosta o0 97 tysi  ecy rok do roku przy ARPU z ustug post-paid
na poziomie 60,9 zt w Il kwartale, w poréwnaniu do 58,3 zt rok temu

o Onet.pl w oparciu o wiod acag pozycj e na rynku przyci aga nowych reklamodawcow
Z kluczowych sektoroéw gospodarki

* Zysk przypadaj acy akcjonariuszom TVN S.A. wzrost w |l kwartale do 68 milionow zt
dzieki pozytywnej r6 znicy pomi edzy niezrealizowanymi stratami z r6 znic kursowych
w zesztym roku, a zyskami z tego tytutu obecnie

* Grupa utrzymata wysok a ptynno §¢ na poziomie 712 milionéw zt w gotéwce i ptynnych
aktywach, podczas gdy wska znik Dtugu Netto do poréwnywalnej EBITDA poprawit si e
do poziomu 3.7x

o Zarzad Grupy TVN oczekuje wzrostu rocznych skonsolidowan ych przychodéw na
poziomie ok. 7% w tym roku i ok. 11% w 2012 roku, p odczas gdy EBITDA powinna
osiagnaé w tych latach odpowiednio ok. 680 milionéw zti 77 0 milionow zt

* Oczekiwania te oparte s g na zatozeniu, ze PKB w Polsce wzro $nie o ok. 4% rocznie
w latach 2011-2012, co powinno przeto zy¢€ sie na przyspieszenie stopy wzrostu rynku
reklamy telewizyjnej ze  $redniego jednocyfrowego poziomu w roku 2011 do
wysokiego jednocyfrowego w roku 2012, natomiast ryn ek reklamy internetowe]
powinien osi agaé wysokie kilkunastoprocentowe poziomy wzrostu zarow no w roku
2011 jak i 2012
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3 miesi gce 3 miesi gce
W milionach PLN zakoAczone zakoAczone Zmiana
30 czerwca 2011 30 czerwca 2010
Przychody 724 658 + 10%
Segment TV 483 454 +7%
Platforma 'n’ 180 151 + 19%
Segment Online 72 60 +19%
EBITDA 224 227 -1%
Marza EBITDA 30,9% 34,5% -2,9pp
Zysk Netto 68 - 98 n/a

Markus Tellenbach, Prezes Zarz adu, powiedziat:

"Wyniki drugiego kwartatu w peni potwierdzaja nasze zatozenia dla catego roku: rynek reklamy
telewizyjnej przyspiesza zgodnie z naszymi oczekiwaniami, platforma 'n' kontynuuje poprawe
swojej rentownosci, a wyniki Onet sg dodatkowo stymulowane przez wyjatkowe tempo wzrostu
rynku reklamy internetowej. Wszystkie najwazniejsze wskazniki operacyjne, takie jak udziaty
w ogladalnosci, liczba abonentdw i zaangazowanie uzytkownikbw naszych serwisow
internetowych sg realizowane zgodnie z planem i jesteémy przekonani, ze osigghiemy
wszystkie cele roczne. Biorgc pod uwage fakt, ze nasz strategiczny udziatlowiec ogtosit zamiar
sprzedazy udziatdw w TVN, zdecydowalismy sie rozszerzyé zakres naszych oczekiwah co do
przysztosci, ktérymi dzielimy sie z rynkiem. Wierzymy, ze pomoze to wszystkim
zainteresowanym w obiektywnej i wkasciwej ocenie tak waznej potencjalnej transakciji.”

Grupa TVN — Wzrost przychoddéw we wszystkich segment  ach

Przychody Grupy TVN w Il kwartale wzrosty o 66 milionéw zt rok do roku, co stanowi 10%
stope wzrostu. Wynik ten mozna przypisa¢ gtéwnie:

*  Wozrostowi reklamy telewizyjnej oraz zwiekszeniu sprzedazy tresci podmiotom
zewnetrznym 1tgcznie o 30 miliondw zi, dzieki rosnacej roli naszych kanatow
tematycznych oraz umowie z TP S.A;;

e Wozrostowi przychoddéw ‘n’ o 29 milionébw zt w efekcie bazy abonentdw wyzszej
0 97 tysiecy netto rok do roku oraz wzrostowi ARPU z ustug post-paid o 2,6 zt do
poziomu 60,9 zt w Il kwartale dzieki podwyzkom cen;

e Przychodom reklamowym segmentu Online, ktdre zwiekszyly sie 0 20 milionéw zt dzieki
naszej wiodacej pozycji w najszybciej rozwijajacym sie segmencie rynku reklamowego,
pozwalajgcej przyciagna¢ zwiekszone budzety marketingowe od istniejacych klientow,
jak réwniez nowych klientdow, ktorzy stopniowo migrujga swoje wydatki reklamowe
z mediow innych niz elektroniczne do Internetu.

Strategiczna dywersyfikacja zrodet przychodéw skutkuje dalszg poprawa ich struktury,
podnoszac udziat zrédet pozareklamowych w Il kwartale do 36% tacznych przychodow,
w poréwnaniu do 34% w roku ubiegtym.

EBITDA zmniejszyta sie o 3 miliony zt rok do roku do 224 milionéw zt w Il kwartale. Zmiana ta
jest wynikiem dalszej silnej poprawy rentownosci ptatnej telewizji i dzwigni operacyjnej w
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segmencie Online, przy czym rentowno$é segmentu TV odzwierciedla dalsze inwestycje
programowe w celu wzmocnienia ramoéwki kanatdbw TVN na tle wzrostu zasiegu naszego
gtbwnego  konkurenta. Inwestycje te przynosza efekty w  postaci wzrostu
w Il kwartale udziatdw ogladalnosci kanatbw TVN rok do roku, jednoczesnie jednak
kompensujgc wzrosty rentownosci platnej telewizji i segmentu Online w efekcie czego
skonsolidowana EBITDA zmniejszyla sie 0 1%.

Zysk netto przypadaj acy akcjonariuszom TVN S.A.  wyniést 68 milionéw zi, czyli o 166
milionéw zt wiecej w poréwnaniu do ubiegtego roku. Poprawa jest giéwnie efektem dodatniej
pozytywnej réznicy pomiedzy niezrealizowanymi zyskami z r6znic kursowych w biezagcym roku,
a stratami z tego tytutu rok temu.

Dlug Netto wyniést 2,4 miliarda zt, podczas gdy wskaznik Diugu Netto do poréwnywalnej
EBITDA poprawit sie do 3,7x. Grupa TVN utrzymuje wysoki poziom pitynnosci finansowej
w wysokosci 712 miliondw zt w gotéwce i ptynnych aktywach.

Oczekiwania na lata 2011-2012

Zarzad Grupy TVN, po analizie sytuacji makroekonomicznej w Polsce, kierunkdw rozwoju rynku
reklamowego i wynikami osiggnietymi przez Grupe w pierwszym potroczu 2011 roku, spodziewa
sie, ze:

* Wozrost PKB w Polsce wyniesie rocznie ok. 4,0% w latach 2011 i 2012, zaktadajac brak

znaczacych  negatywnych  wydarzen  makroekonomicznych  (np.  problemy
z zadluzeniem publicznym, itp.),

* Na takiej podstawie tempo wzrostu rynku reklamy telewizyjnej powinno przyspieszy¢ ze
$redniego jednocyfrowego poziomu w roku 2011 do wysokiego jednocyfrowego w roku
2012, podczas gdy oczekiwana stopa wzrostu rynku reklamy internetowej powinna
ksztalttowa¢ sie na poziomie wysokich kilkunastu procent zaréwno w roku 2011
jak iw 2012,

« Dzieki dalszemu rozwojowi rynku i pozycji lidera Grupy TVN, szacuje sie, ze roczne
skonsolidowane przychody Grupy wzrosng o ok. 7% w roku 2011 i w przyblizeniu o 11%
w 2012 roku.

Na podstawie powyzszych zalozen Zarzad prognozuje, ze roczna skonsolidowana EBITDA
wyniesie okoto 680 milionow zt w 2011 roku i 770 milionéw zt w 2012 roku.

Ponadto Zarzad dokonat nastepujgcych zatozen dotyczgcych dziatalnosci inwestycyjnej
i finansowej:

» Brak zmian w polityce dywidendowej, przy spodziewanym wzroscie wskaznika wyptaty
dywidendy do poziomu ok. 50% skonsolidowanego zysku netto poczynajgc od roku
2012,

» Skonsolidowane naktady inwestycyjne na poziomie ok. 250 milionéw zt rocznie w latach
2011-2012,

« Nie oczekuje sie realizacji transakcji kapitatowych przez Spétke do konca roku 2012,
e Brak znaczacego nowego finansowania lub refinansowania,
* Kursy wymiany EUR/PLN zgodne z aktualnymi oczekiwaniami rynku finansowego.

W perspektywie wykraczajacej poza rok 2012, Zarzad spodziewa sie osiggnaé ztozona stope
rocznego wzrostu skonsolidowanych przychodéw na poziomie ok. 10% w latach 2013-2015.
Nalezy jednak podkresli¢, ze trafnos¢ szacunkdéw wzrostu przychodoéw w bardziej odlegtych
okresach jest znacznie trudniejsza ze wzgledu na poziom niepewnosci co do $wiatowej
gospodarki.
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Segment TV — Poprawa ogl gdalno $ci na przyspieszaj gcym rynku

Przychody segmentu TV wzrosty o 30 milionéw zt czyli o 7% rok do roku, dzieki poprawie
ogladalnosci w warunkach przyspieszenia wzrostu rynku reklamy. Starlink szacuje, ze rynek
reklamy telewizyjnej w Polsce wzrést w drugim kwartale 2011 roku tgcznie o 6,6% rok do roku,
podczas gdy tylko sama sprzedaz czasu reklamowego wykazata wyzszg dynamike osiggajac
8,5% tempo wzrostu. Dodatkowo odnotowaliSmy wzrost sprzedazy tresci podmiotom
zewnetrznym, gtéwnie dzieki naszemu porozumieniu z TP S.A. Poza tym, oplaty za kanaty
tematyczne wzrosty o 5% na tle dalszego wzrostu bazy ich abonentéw. Na rosnacym rynku
bylismy w stanie zwiekszy¢ ogladalno$¢ osiagajac srednig na poziomie 20,2% dla naszego
gtbwnego kanatlu TVN w godzinach szczytu w komercyjnej grupie docelowej (16-49 lat), co
stanowi wzrost o 0,9 punktu procentowego rok do roku. Znalazto to odzwierciedlenie
w wysokich poziomach wyprzedazy czasu reklamowego, ktére poprawiajg sie od czwartego
kwartatu 2010 roku i pozwalajg na stopniowe zwiekszanie cen.

EBITDA zmniejszyta sie o 7 milionow zt lub 3% rok do roku, osiagajac 209 milionéw zt przy
marzy 43% w porownaniu do 48% rok temu. Wzrost przychodéw zostat z nadwyzka
skompensowany przez inwestycje w wiosenng raméwke programowag TVN, ktora zostata
przediuzona w poréwnaniu z rokiem ubiegtym i w efekcie przyniosta wzrost ogladalnosci.

Platforma 'n' - Konsekwentna realizacja planu

Przychody platformy ‘n’  wzrosty o 29 milionéw zt czyli o 19% rok do roku. Gtéwny udziat
w tym wzroscie miala baza abonentow wyzsza o 97 tysiecy netto niz rok temu, ktéra przelozyla
sie na wzrost przychoddw przy silnym wsparciu ARPU z ustug post-paid, ktére osiggneto 60,9 z
w Il kwartale w porownaniu do 58,3 zt w roku ubieglym. Baza klientow pre-paid zostata
utrzymana na poziomie 256 tysiecy z stopniowym wzrostem udziatu klientéw oferty HD,
co w konsekwenciji zwiekszyto ARPU z ustug pre-paid, skutkujgc wzrostem przychodow z ofert
pre-paid 0 26%.

EBITDA poprawita sie 0 6 milionobw zt rok do roku, do poziomu 7 milionébw zt potwierdzajac
plany na osiggniecie pozytywnego wyniku EBITDA w catym roku 2011. Poréwnywalna EBITDA
(z wylgczeniem zdarzeh jednorazowych i odwrécenia rezerw, tacznie w wysokosci 15 min zt
w Il kwartale 2010 roku) wzrosta o 21 milionéw zi, co daje wskaznik przetozenia wzrostu
przychodéw na EBITDA na poziomie przekraczajgcym 70%.

Segment Online — Wy zsze tempo wzrostu przychodéw

Przychody segmentu Online  wzrosty o 12 milionéw zt czyli 19% rok do roku. Przychody
gotoéwkowe, bardziej bezposrednia miara naszych wynikow, wzrosty o 11 milionéw zt lub 0 21%
rok do roku. Tak dobre wyniki sprzedazy byly przede wszystkim efektem przyciagniecia
wiekszych budzetow reklamowych od istniejgcych klientbw oraz zwiekszenia bazy klientow
o0 nowe podmioty, ktére migrujac swoje wydatki marketingowe z mediow tradycyjnych wybieraja
Onet jako ich internetowg platforme reklamowa.

Sam portal Onet zwiekszyt swoje przychody o 8 milionéw zt, lub 15% rok do roku, podczas gdy
nasze pozostate serwisy internetowe, gtéwnie Zumi.pl - multimedialny lokalizator internetowy,
zapewnity przychody wyzsze o 4 miliony zt niz rok temu, co stanowi roczng stope wzrostu na
poziomie 47%.
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EBITDA wzrosta o 4 miliony zt do poziomu 27 milionow zt, co stanowi wzrost 0 19% rok do roku.
Wplyw zwiekszonych przychodéw zostat czesciowo skompensowany przez wyzszg baze
kosztowa, gtdwnie w efekcie wzrostu kosztéw tresci i kosztéw personalnych, zwigzanych
Z wyzszym poziomem aktywnosci. Marza EBITDA zostala ostatecznie utrzymana na poziomie
37%.

Portal Onet samodzielnie osiggnat rentownosé¢ EBITDA na poziomie 39%, w poréwnaniu do
44% w Il kwartale 2010 roku. EBITDA gotowkowa wzrosta o 3 miliony zt do poziomu
25 miliondw zi, osiggajgc marze 46%.

W celu uzyskania dalszych informacji prosze kontaktowa¢ sie z:

Tomasz Pozniak Karol Smolag

Dyrektor Investor Relations Dyrektor Dziatu Relacji Zewnetrznych
Tel. (+48 22) 856 66 14 Rzecznik prasowy

Tel. kom.: (+48) 516 444 316 Tel. (+48 22) 856 66 88

e-mail: t.pozniak@tvn.pl Tel. Kom. (+48) 516 444 388

e-mail : k.smolag@tvn.pl
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Grupa TVN jest wiodgca prywatng grupa medialng w Polsce. Nadaje dziesie¢ kanatdéw
telewizyjnych.

@
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TVN, gltowny kanat telewizyjny Grupy, jest na polskim rynku uznawany za czotowy
program telewizyjny, oferujgcy wysokiej jako$ci programy rozrywkowe oraz rzetelne
I niezalezne audycje informacyjne. TVN dociera do 91% gospodarstw domowych w
Polsce.

TVN7 to kanat telewizyjny o profilu filmowo-serialowym, uzupetniajgcy oferte
programowa TVN. Kanat dociera do 64% gospodarstw domowych w Polsce.

TVN24 jest pierwszym polskim 24-godzinnym informacyjno-publicystycznym
kanalem telewizyjnym docierajacym do 58% gospodarstw domowych w Polsce.

TVN CNBC jest kanatem informacyjnym o tematyce biznesowej, przygotowywanym
we wspoOtpracy z CNBC Europe. Kanat dociera do 35% gospodarstw domowych
w Polsce.

TVN Meteo to pierwszy polski kanat telewizyjny o pogodzie, docierajacy do 55%
gospodarstw domowych w Polsce.

_ TVN Turbo jest pierwszym polskim kanalem tematycznym adresowanym do

mezczyzn i zarazem pierwszym poswieconym gtdwnie motoryzacji. Kanat dociera do
56% gospodarstw domowych.

TVN Style jest kanatlem telewizyjnym poswieconym urodzie, stylom zycia, modzie
oraz zdrowiu adresowanym do kobiet. Dociera do 56% gospodarstw domowych.

ITVN jest kanatem telewizyjnym skierowanym do widowni pochodzenia polskiego
zamieszkalej za granica, dostepnym w Europie, Ameryce Pétnocnej i w Australii.

Telezakupy Mango to jedyny w Polsce calodobowy kanat telesprzedazowy,
docierajacy do 58% gospodarstw domowych.

NTL jest lokalnym kanatem telewizyjnym adresowanym do mieszkancéw Radomska
I okolic.

Do Grupy TVN nalezy réwniez TVN News & Services Agency , najbardziej
wszechstronnie dziatajaca agencja mediowa w Europie Srodkowej i Wschodniej,
ktora jako jedyna w regionie oferuje petng kompleksowo$é ustug.
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p—— Grupa TVN jest tez wiascicielem Onet.pl, ktory jest najwiekszym i najczesciej
odwiedzanym portalem internetowym w Polsce.

Onet.pl jest pionierem dywersyfikacji przychoddéw wsrdd polskich portali. Poza przychodami

marketingowymi (reklama, e-commerce, reklama wyszukiwarkowa) osigga przychody z ustug

$wiadczonych uzytkownikom portalu (ptatne serwisy tresciowe, ustugi pocztowe i hostingowe,

serwisy aukcyjne, ogtoszeniowe i towarzyskie, ustugi telekomunikacyjne). Od 2000 roku Onet.pl

jest nieprzerwanie niekwestionowanym liderem na rynku reklamy internetowej.

Onet.pl jest takze liderem pod wzgledem liczby uzytkownikédw w gtéwnych kategoriach
tematycznych: biznes, finanse, prawo; informacje, publicystyka, media; sport; turystyka.

Sukces w swoich kategoriach odnosza rowniez:

onetpl 5o OnetBlog — najwieksza blogosfera w polskiej sieci.

GO sympatia Sympatia.pl — najpopularniejszy w Polsce serwis towarzysko-randkowy.
onetd Onet.tv — innowacyjna platforma multimedialna.

onet OnetLajt — specjalna wersja portalu dla uzytkownikow telefonoéw

komorkowych i urzadzen mobilnych.

OnetSkype - polska wersja najpopularniejszego na Swiecie komunikatora

onetpl: ¥ internetowego.

=2umi Zumi - nowe, niespotykane wczesniej na polskim rynku narzedzie, tgczace
e e cechy serwiséw mapowych, nawigacyjnych i ogtoszeniowych.

onetpl vod.onet.pl to najnowszy wspélny projekt Onetu i TVN. Internetowy serwis

.,wideo na zyczenie” umozliwia oglgdanie za pomocg przegladarki
internetowej polskich i zagranicznych seriali, programow telewizyjnych oraz
petnometrazowych filméw fabularnych.

Do Grupy TVN nalezy réwniez:

) tvn24.pl - pierwszy w Polsce wortal informacyjny, ktory tgczy w sobie tekst,

5 dzwiek i obraz. Znajduja sie w nim rozbudowane relacje wideo
Z najwazniejszych wydarzen w Polsce i na Swiecie. Serwis umozliwia rowniez
odptatny odbior kanatu TVN24 oraz dostep do informacji i materiatéw, ktorych
nie byto na antenie.

Mo

tvnwarszawa.pl - projekt medialny poswiecony Warszawie i jej

M mieszkancom. TVN Warszawa koncentrujgc sie na zyciu stolicy, oferuje
wysokiej jakosci tresci o charakterze informacyjnym i rozrywkowym.
Dostepny jest pod adresami: www.tvnwarszawa.pl oraz www.tvn.pl.

plejada.pl - multimedialny serwis internetowy poswiecony informacjom ze
Swiata show-biznesu. Plejada.pl jest pierwszym na polskim rynku projektem,
dostepnym od razu na trzech platformach - w internecie, w telefonach
komaorkowych (wersja lajt) oraz na platformie ,n”.
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Grupa TVN jest te z wtascicielem telewizji nowej generacji ,n”.

Telewizja nowej generacji ,n”  zostatla uruchomiona 12 pazdziernika 2006 roku. Jest to
pierwsza w Polsce i pierwsza w Europie srodkowo - wschodniej platforma satelitarna, ktéra
umozliwia jednoczesny odbiér programow w technologii HD, nagrywanie wybranych pozycji
programowych (PVR) oraz zapewnia dostep do biblioteki filméw i programéw na zyczenie
(VOD). Jako pierwsza platforma w Polsce uruchomita regularng ustuge 3D — nShowa3D,
gwarantujgca ,trzeci wymiar rozrywki”.

Oferta programowa telewizji ,n” to najwieksza sposréd platform cyfrowych w Polsce oferta az
dwudziestu siedmiu kanatow HD: nFilmHD, nFilmHD2, TVN HD, TVN HD+1, TVP HD, TVP1
HD, Polsat HD, HBO HD, HBO2 HD, HBO ComedyHD, FOX HD, AXN HD, MGM HD, FILMBOX
HD, DISCOVERY HD, nSPORT HD, EUROSPORT HD, EUROSPORT2 HD, MTV HD, ANIMAL
PLANET HD i NAT GEO WILD HD, National Geographic Channel HD, BBC HD, FOX life HD,
BBC Knowledge HD, Cinemax HD, Cinemax 2 HD. W portfolio telewizji n znajdujg sie kanaly
wiasnej produkciji, takie jak: nFilmHD,nfilmHD2, WOJNA | POKOJ, nSPORT HD i MGM.
Telewizja nowej generacji n jest zdecydowanym liderem w zakresie najnowszych technologii
telewizyjnych dostepnych na polskim rynku. Obok bogatej oferty programowej, telewizja n to
takze innowacyjne ustugi takie jak m.in.: dekoder wyposazony w dysk o pojemnosci 500 GB,
NPORTAL, czyli szes¢ tematycznych serwiséw informacyjnych dostepnych po podigczeniu
dekodera HD do Internetu, nRADIO i nRADIO HD z dzwiekiem 5.1, najnowoczesniejsze EPG
umozliwiajgce proste korzystanie z wielu jego unikalnych funkcji.

Na sie¢ dystrybucji telewizji nowej generacji n sktadajg sie punkty sprzedazy bezposredniej w
calej Polsce, sprzedaz za posrednictwem Internetu oraz nowoczesne Telefoniczne Centrum
Abonenta i Internetowe Centrum Abonenta, korzystajgce z najnowszego oprogramowania oraz
zaawansowanych rozwigzan technologicznych.

INFORMACJA HITY FILMOWE SPORT KULTURA DZIEC ik il VoD
IROZRYWKA | MOTORYZACJA NAUKA MODA i ~WYPOZYCZALNIA
SWIAT MUZYKA Fil i

A fifm Ho

¥ NATIONAL T
nsPoRT GEOGRAPHIC
3 CHANNELER

lfelie i ILDéu
& naE

AX N HD = _ lifestule

o . | o

' Knowled e
sn BLIrbo

LIVEHD

COMEDY
TVULINTD
R EPDR T -

SO T o e canvoon m ROCKS CINEMAX®
dla dorostych

AMERICA

@
=3V FILMBOX® 7 serwlsou

AdinFo T ¥ S internetowych

'x. Q&\» 1 |

Smils wz = STORL! prm—
ousnT £il 7 -
FILMBOX | orange=porinto K 7 (@W , ponad 300 stacfi

" opcje dodatkowe

Akcje TVN S.A. zadebiutowaly na Warszawskiej Gietdzie Papieréw Wartosciowych 7 grudnia
2004 r. i wchodzg w skfad indeksu WIG 20 oraz WIG Media.
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