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DALSZY WZROST PRZYCHODOW ORAZ UTRZYMANIE MARZY
EBITDA GRUPY TVN W TRZECIM KWARTALE 2011

Warszawa — 10 listopada 2011 r.

Wzrost przychodéw o 6% rok do roku przy silnym udziale segmentéw ptatnej telewizji
i Online oraz dobrych wynikach segmentu TV w trudnym otoczeniu rynku
reklamowego

EBITDA wzrosta o 6% do 107 min zt przy utrzymaniu 19% marzy, giéwnie dzieki
dzwigni operacyjnej w segmencie Online i dyscyplinie kosztowej w segmencie TV

Wszystkie segmenty zanotowaty doskonate wskazniki operacyjne:

o We wrzesniu 2011, TVN byt po raz pierwszy w historii najbardziej popularng stacja
telewizyjng w Polsce we wszystkich grupach docelowych, zaréwno w godzinach
szczytu jak i ujeciu calodobowym, bedac jednoczesnie jedyng duzg stacja
telewizyjna, ktéra odnotowata poprawe wynikéw ogladalnosci

o 'n' zwiekszyla swoja baze abonencka o 119 tysiecy rok do roku oraz o 32 tysiace
w samym trzecim kwartale, przy wzroscie ARPU z ustug post-paid do 61,4 zi
w Il kw. z 60,3 zI roku temu

o Onet ponownie przyciggnat nowych klientéow oraz z sukcesem promowal nowe
formaty reklamowe, w szczegolnosci podwajajac sprzedaz reklam video

Strata przypadajaca akcjonariuszom TVN S.A. wyniosta 357 milionéw zt w lll kw. ze
wzgledu na wynik finansowy netto w wysokosci -415 milionéw zi, ktérego gtéwnym
skladnik stanowito 335 milionéw zt niezrealizowanych strat na réznicach kursowych

Grupa utrzymata wysoka ptynnos$¢ na poziomie 786 milionéw zt w gotéwce i ptynnych
aktywach, podczas gdy stosunek dlugu netto do porownywalnego wskaznika EBITDA
wzrost do 4,2x wytacznie w wyniku wptywu stabszego ztotego na Euroobligacje

Biorac pod uwage nizszy niz oczekiwany wzrost rynku reklamy telewizyjnej oraz
potencjalny wptyw projektow korporacyjnych, Zarzad Grupy TVN aktualizuje
oczekiwania spotki odnosnie wynikéw roku 2011
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3 miesiace 3 miesiagce
W milionach zt zakonczone zakonczone Zmiana
30 wrzesnia 2011 r. 30 wrzesnia 2010 r.

Przychody 566 533 + 6%
Segment TV 327 326 + 0%
Platforma ’'n’ 185 159 + 16%
Segment Online 64 55 + 16%

EBITDA 107 101 + 6%

Marza EBITDA 18,9% 18,9% 0 pp.

Zysk (Strata) Netto - 357 61 n/a

Markus Tellenbach, Prezes Zarzadu, powiedziat:

~Wyniki Grupy TVN w trzecim kwartale potwierdzajg naszg wiodgca pozycje na rynku. We
wszystkich segmentach dziatalnosci wykazaliSmy sie koncentracjg na utrzymaniu wzrostu
i rentownosci. Przychody platformy ‘n’ wzrosty w efekcie znacznego przyrostu bazy abonentow
oraz dalszej poprawy ARPU. W samym trzecim kwartale liczba aktywnych abonentéw ustug
post-paid wzrosta o 32 tysigce — wynik znacznie lepszy niz rok temu i potwierdzajgcy nasz cel
osiggniecia 900 tysiecy abonentéw na koniec roku oraz dodatniego rocznego wyniku EBITDA
pomimo wpltywu intensywniejszej dziatalnosci marketingowej na rentownos¢ platformy w trzecim
kwartale. Segment Online, funkcjonujgc na rynku rosngcym w dwucyfrowym tempie, efektywnie
przektada ten wzrost na poprawe przychoddéw, a co wazniejsze — na rosngcg rentownosc, ktéra
dzieki bardzo wysokiej dzwigni operacyjnej osigga poziom poréwnywalny do najlepszych
wynikow na rynku. Poziom przychodow, ktére bezposrednio zostaty przetozone na wzrost
rentownosci wyniost 76% - wskaznik wymagajgcy okazania zdecydowanego szacunku dla
umiejetnosci zespotu zarzgdzajgcego Grupg Onet. | na koniec, segment telewizyjny, ktory
dziatajgc w trudnym otoczeniu rynkowym utrzymat poziom przychodow i rentownosci dzieki
swietnym wynikom jesiennej ramowki we wrzeéniu, przy jednoczesnym utrzymaniu $cistej
dyscypliny kosztowej. Po wzrodcie w pierwszej potowie tego roku, rynek reklamy telewizyjnej
odnotowat nieznaczny spadek w trzecim kwartale i spodziewamy sie, ze czwarty kwartat bedzie
co najmniej tak samo trudny. Dlatego tez oczekujemy obecnie niskiej jednocyfrowej dynamiki
wzrostu tego rynku w catym roku 2011, w poréwnaniu do poprzedniego zatozenia o $rednim
jednocyfrowym wzroscie. W takich warunkach nawet mocna ramdéwka jesienna nie jest w stanie
obroni¢ TVN od wptywu spadku wartosci rynku, co odpowiednio zostato odzwierciedlone
w naszych zaktualizowanych oczekiwaniach co do wynikéw tego roku.”

Grupa TVN — Zrownowazony wzrost przychodow i EBITDA

Przychody Grupy TVN w trzecim kwartale wzrosty o 33 miliony zt rok do roku, co stanowi 6%
stope wzrostu. Gtéwnymi czynnikami poprawy przychodow byty:

e Przychody platformy ‘n’ wyzsze o 26 milionéw zt w efekcie wzrostu bazy abonentéw
netto o 119 tysiecy rok do roku i poprawy ARPU z ustug post-paid o 1,1 zt do poziomu
61,4 zt w lll kw.;

o Wozrost przychodéw reklamowych segmentu Online o 8 milionéw zt dzieki poszerzeniu
bazy reklamodawcéw i rosngcej sprzedazy nowych formatéw reklamowych;

e Przychody z reklamy telewizyjnej oraz optat za kanaty tematyczne wyzsze o 11 milionow
zt, kompensujgce stabsze przychody ze sponsoringu i wptyw ograniczonego Audiotele.
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Przychody ze Zrodet pozareklamowych w trzecim kwartale wyniosty 46% przychoddéw ogotem,
w poréwnaniu z 44% rok temu, zgodnie z zatozeniami réwnowazenia i réznicowania struktury
przychoddw.

EBITDA wzrosta o 6 milionéw zt rok do roku do poziomu 107 milionéw zt w trzecim kwartale.
Poprawa ta jest wynikiem silnej dzwigni operacyjnej w segmencie Online i dyscypliny kosztowej
segmentu TV. Jednoczes$nie EBITDA segmentu ptatnej telewizji odzwierciedla wzrost kosztéw
marketingu na wejsciu w okres sezonowo wyzszej sprzedazy.

Strata netto przypadajacy akcjonariuszom TVN S.A. wyniosta 357 milionéw zi, co oznacza
spadek z poziomu 61 miliondw zt zysku w roku ubiegtym i jest zwigzany gtéwnie z negatywnym
wplywem roznicy pomiedzy znacznymi niezrealizowanymi stratami z roznic kursowych
w biezgcym roku, a zyskami z tego tytutu w roku ubiegtym.

Diug netto wyniést 2,7 miliarda zl, podczas gdy stosunek diugu netto do poréwnywalnego
wskaznika EBITDA wzrost do 4,2x w wyniku osfabienia ztotego wzgledem Euro w trzecim
kwartale wptywajgcego na wycene Euroobligacji. Grupa TVN utrzymuje wysoka ptynnos¢ na
poziomie 786 milionow zt w gotéwce i ptynnych aktywach.

Oczekiwane wyniki Grupy TVN

Biorgc pod uwage nizszy niz oczekiwany wzrost rynku reklamy telewizyjnej oraz potencjalny
wptyw projektéow korporacyjnych, Zarzad Grupy TVN aktualizuje oczekiwania spotki odnosnie
wynikow roku 2011. Szczegotowe zmiany zostaty przedstawione w ponizszej tabeli:

Poprzednie zatozenia Zaktualizowane zatozenia
Srednia jednocyfrowa dynamika wzrostu Niska jednocyfrowa dynamika wzrostu
rynku reklamy telewizyjnej w 2011 rynku reklamy telewizyjnej w 2011

Wzrost rynku reklamy internetowej na

poziomie wysokich kilkunastu procent w 2011 Potwierdzone

Wzrost rocznych skonsolidowanych Wozrost rocznych skonsolidowanych
przychodéw o ok. 7% w 2011 przychoddw o ok. 5% w 2011

Wartosc¢ skonsolidowanej EBITDA

w przedziale 660-670 milionéw zt w 2011
z mozliwym dodatkowym kosztem
Wartos¢ skonsolidowanej EBITDA na w wysokosci do 20 miliondw zt jako wynik
poziomie ok. 680 milionéw zt w 2011 realizacji projektéw korporacyjnych (koszty
korporacyjne zwigzane z planowanym
potgczeniem platformy ‘n’ z Cyfra+,
reorganizacja segmentu TV)

Skonsolidowane naktady inwestycyjne Skonsolidowane naktady inwestycyjne
na poziomie ok. 250 milionéw zt w 2011 na poziomie ok. 230 milionéw zt w 2011

Brak zmian w polityce dywidendowej, przy
spodziewanym wzroscie wskaznika wyptaty
dywidendy do poziomu 50%
skonsolidowanego zysku netto od 2012

Potwierdzone

Nie oczekuje sie realizacji transakgji

kapitatowych do korica 2012 Mozliwe potaczenie platformy ‘n’ z Cyfra+

Brak znaczacego nowego finansowania lub

: . Potwierdzone
refinansowania
Kurs v_vyml_any_EUR/PITN zgodnie z aktualnymi Potwierdzone
oczekiwaniami rynku finansowego
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Oczekiwania na 2012 r. pozostajg bez zmian — wptyw partnerstwa z Canal + na biznesowy
model Grupy TVN nie jest jeszcze w petni okreslony, a spodziewana ewolucja rynku reklamy
w przysztym roku jest jeszcze zbyt niewyrazna, aby przedstawia¢ wiarygodng zmiane zatozen.

Zarzad Grupy TVN powrdci do tematu ewentualnej aktualizacji oczekiwan na 2012 r. we
wiasciwym czasie, jednak nie pdzniej niz w dniu publikacji wynikéw za rok 2011.

Segment TV — Dobre wyniki w trudnych warunkach rynkowych

Przychody segmentu TV wzrosty o 1 milion zt rok do roku do poziomu 327 milionéw zt,
w wyniku wyzszych przychoddéw z reklamy i z optat za kanaty tematyczne co zrekompensowato
spadek sponsoringu i Audiotele. Wzrost przychodéw reklamowych wyniost 5 milionow zt
w efekcie rewizji polityki rabatowej oraz najlepszej dotychczas zanotowanej ogladalnosci na
poczatku sezonu jesiennego we wrzesniu. TVN byt po raz pierwszy w historii najbardziej
popularng stacjg telewizyjng w Polsce we wszystkich grupach docelowych, zaréwno
w godzinach szczytu jak i w ujeciu catlodobowym oraz jedyng duzg stacjg telewizyjna, ktorej
udato sie poprawi¢ wyniki oglgdalnosci. Wynik ten zostat osiggniety w trudnych warunkach
rynkowych gdyz na podstawie raportu Starlink szacujemy, Ze rynek spotowej reklamy
telewizyjnej zmalat o 0,5% rok do roku w trzecim kwartale 2011 roku. Optaty za kanaty
tematyczne wzrosty o 13% dzieki dalszemu wzrostowi bazy abonentéw naszych kanatow
tematycznych dodatkowo wzmocnionemu przez wptyw kurséw walutowych na ich ceny, ktére sg
wyrazone w Euro.

EBITDA wzrosta o 4 miliony zt lub 4% rok do roku, osiggajgc 101 milionéw zt z marzg 31%
w porownaniu z 30% rok temu. Wzrostowi przychodéw towarzyszyty oszczednosci kosztow na
poziomie 3 miliondw zt wynikajgce ze Scistej dyscypliny kosztowej, gtébwnie w obszarze
marketingu.

Platforma 'n' — Wzrost bazy abonentéw oraz ARPU poprawia przychody

Przychody ptatnej telewizji wzrosty o 26 milionow zt czyli o 16% rok do roku. Kluczowym
czynnikiem byt wzrost bazy abonentéw o 119 tysiecy do poziomu 858 tysiecy, w potgczeniu
z dalszym wzrostem ARPU z ustug post-paid do poziomu 61,4 zt w trzecim kwartale z 60,3 zt
w roku ubiegtym. Baza aktywnych klientdw pre-paid wzrosta z poziomu 279 tysiecy do 311
tysiecy ze stale rosngcym udziatem klientéw oferty HD podnoszagcym ARPU z ustug pre-paid,
w efekcie czego przychody z oferty pre-paid wzrosty o 35%.

EBITDA zmniejszyta sie o 2 miliony zt rok do roku do 5 milionéw zt. Odzwierciedla to bardziej
intensywny marketing w trzecim kwartale 2011 w poréwnaniu do ograniczonych dziatan
promocyjnych w roku ubiegtym, gdy zwiekszenie bazy abonenckiej wyniosto mniej niz jedng
trzecig z 32 tysiecy w tym roku.

Segment Online - Onet na fali wzrostu rynku i znacznej dzwigni operacyjnej

Przychody segmentu Online wzrosty o 9 milionéw zt lub 16% rok do roku, przy czym
przychody gotowkowe byly wyzsze o 8 miliondw zt osiggajgc takie samo tempie wzrostu. Tak
znakomity wynik jest przede wszystkim efektem rosngcej bazy reklamodawcow i zwigkszenia
sprzedazy nowych formatéw reklamowych. Najwyzszy wzrost odnotowata branza detaliczna,
ktéra prawie podwoita swoje wydatki w Onecie (+95%) podczas gdy kolejna wiodgca branza —
higiena i pielegnacja — osiggneta wzrost o 58%. Kluczowymi formatami reklamowymi byty
reklamy video, ktérych sprzedaz réwniez zostata podwojona (+98%), na sprzedaz oferty
sponsoringowej wzrosta 0 34%.
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Onet jako samodzielny serwis zwiekszyt swoje przychody o 8 milionéw zt, czyli 17% rok do roku,
przektadajgc blisko 70% wzrostu przychodow na wzrost rentownosci EBITDA, ktéra wyniosta 22
miliony zt z marzg powyzej 38%.

EBITDA wzrosta o 7 milionéw zt do 21 milionéw zt, osiggajgc wysokg stope wzrostu na
poziomie 47% rok do roku. Wysoka dzwignia operacyjna umozliwita przetozenie ponad trzech
czwartych wzrostu przychodow na poprawe wyniku EBITDA i wzrost marzy do 33%
w poréwnaniu do 26% w roku ubiegtym.

Onet osiggnat rentownos¢ EBITDA na poziomie 38% - znaczny wzrost w poréwnaniu do 33%
w trzecim kwartale 2010 roku. Gotowkowa EBITDA wzrosta o 6 milionéw zt, czyli o 40% do
poziomu 21 milionébw zt, osiggajgc marze 42% - wyzszg o 6,5 punktow procentowych
w poréwnaniu do wyniku sprzed roku.

W celu uzyskania dalszych informacji prosze kontaktowac sie z:

Tomasz Pozniak Karol Smolag

Dyrektor Dziatu Relacji z Inwestorami Dyrektor Dziatu Relacji Zewnetrznych
Tel. (+48 22) 856 66 14 Rzecznik prasowy

Tel. kom.: (+48) 516 444 316 Tel. (+48 22) 856 66 88

e-mail: t.pozniak@tvn.pl Tel. Kom. (+48) 516 444 388

e-mail : k.smolag@tvn.pl
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Grupa TVN jest wiodgcg prywatng grupg medialng w Polsce. Nadaje dziesie¢ kanatéw
telewizyjnych.
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TVN, gtéwny kanat telewizyjny Grupy, jest na polskim rynku uznawany za czotowy
program telewizyjny, oferujgcy wysokiej jakosci programy rozrywkowe oraz rzetelne
I niezalezne audycje informacyjne. TVN dociera do 91% gospodarstw domowych w
Polsce.

TVN7 to kanat telewizyjny o profilu filmowo-serialowym, uzupetniajgcy oferte
programowag TVN. Kanat dociera do 64% gospodarstw domowych w Polsce.

TVN24 jest pierwszym polskim 24-godzinnym informacyjno-publicystycznym
kanatem telewizyjnym docierajgcym do 58% gospodarstw domowych w Polsce.

TVN CNBC jest kanatem informacyjnym o tematyce biznesowej, przygotowywanym
we wspotpracy z CNBC Europe. Kanat dociera do 35% gospodarstw domowych
w Polsce.

TVN Meteo to pierwszy polski kanat telewizyjny o pogodzie, docierajgcy do 55%
gospodarstw domowych w Polsce.

TVN Turbo jest pierwszym polskim kanatem tematycznym adresowanym do
mezczyzn i zarazem pierwszym poswieconym gtownie motoryzacji. Kanat dociera do
56% gospodarstw domowych.

TVN Style jest kanatem telewizyjnym poswieconym urodzie, stylom zycia, modzie
oraz zdrowiu adresowanym do kobiet. Dociera do 56% gospodarstw domowych.

ITVN jest kanatem telewizyjnym skierowanym do widowni pochodzenia polskiego
zamieszkatej za granicg, dostepnym w Europie, Ameryce Pétnocnej i w Australii.

Telezakupy Mango to jedyny w Polsce catodobowy kanat telesprzedazowy,
docierajgcy do 58% gospodarstw domowych.

NTL jest lokalnym kanatem telewizyjnym adresowanym do mieszkancéw Radomska
i okolic.

Do Grupy TVN nalezy réwniez TVN News & Services Agency, najbardzie]
wszechstronnie dziatajgca agencja mediowa w Europie Srodkowej i Wschodniej,
ktéra jako jedyna w regionie oferuje petng kompleksowosé ustug.
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Grupa TVN jest tez wiascicielem Onetu, ktory jest najwiekszym i
najczesciej odwiedzanym medium internetowym w Polsce. Onetu jest
liderem pod wzgledem liczby uzytkownikow w gtéwnych kategoriach
tematycznych: biznes, finanse, prawo; informacje, publicystyka, media; sport;
turystyka.

Sukces w swoich kategoriach odnoszg réwniez:

onet.bloo

O sympatia

sumi

OnetBlog — najwieksza blogosfera w polskiej sieci.

Sympatia.pl — najpopularniejszy w Polsce serwis towarzysko-randkowy.

Zumi - nowe, niespotykane wczesniej na polskim rynku narzedzie, tgczace
cechy serwisbw mapowych, nawigacyjnych i ogtoszeniowych.

vod.onet.pl to najnowszy wspoélny projekt Onetu, TVN i WarnerBros.
Internetowy serwis ,wideo na zyczenie” umozliwia oglgdanie za pomocag
przegladarki internetowej polskich i zagranicznych seriali, programéw
telewizyjnych oraz petnometrazowych filméw fabularnych.

plejada.pl - multimedialny serwis internetowy po$wiecony informacjom ze
Swiata show-biznesu. Plejada.pl jest pierwszym na polskim rynku projektem,
dostepnym od razu na trzech platformach - w internecie, w telefonach
komoérkowych (wersja lajt) oraz na platformie ,n”.

Do Grupy TVN nalezy rowniez:
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tvn24.pl - pierwszy w Polsce wortal informacyjny, ktéry tgczy w sobie tekst,
dzwigk i obraz. Znajdujg sie w nim rozbudowane relacje wideo
Z najwazniejszych wydarzen w Polsce i na swiecie. Serwis umozliwia réwniez
odptatny odbiér kanatu TVN24 oraz dostep do informacji i materiatéw, ktorych
nie byto na antenie.

tvnwarszawa.pl - projekt medialny poswiecony Warszawie i jej
mieszkancom. TVN Warszawa koncentrujgc sie na zyciu stolicy, oferuje
wysokiej jakosci tresci o charakterze informacyjnym i rozrywkowym.
Dostepny jest pod adresami: www.tvnwarszawa.pl oraz www.tvn.pl.
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Grupa TVN jest tez wlascicielem telewizji nowej generacji ,,n”.

Telewizja nowej generacji ,n” zostata uruchomiona 12 pazdziernika 2006 roku. Jest to
pierwsza w Polsce i pierwsza w Europie srodkowo - wschodniej platforma satelitarna, ktéra
umozliwia jednoczesny odbior programéw w technologii HD, nagrywanie wybranych pozycji
programowych (PVR) oraz zapewnia dostep do biblioteki filmoéw i programéw na zyczenie
(VOD). Jako pierwsza platforma w Polsce uruchomita regularng ustuge 3D — nShowa3D,
gwarantujgcg ,trzeci wymiar rozrywki”.

Oferta programowa telewizji ,n” to najwieksza sposrod platform cyfrowych w Polsce oferta az
dwudziestu siedmiu kanatow HD: nFilmHD, nFilmHD2, TVN HD, TVN HD+1, TVP HD, TVP1
HD, Polsat HD, HBO HD, HBO2 HD, HBO ComedyHD, FOX HD, AXN HD, MGM HD, FILMBOX
HD, DISCOVERY HD, nSPORT HD, EUROSPORT HD, EUROSPORT2 HD, MTV HD, ANIMAL
PLANET HD i NAT GEO WILD HD, National Geographic Channel HD, BBC HD, FOX life HD,
BBC Knowledge HD, Cinemax HD, Cinemax 2 HD. W portfolio telewizji n znajdujg sie kanaty
wiasnej produkcji, takie jak: nFilmHD,nfilmHD2, WOJNA | POKOJ, nSPORT HD i MGM.
Telewizja nowej generacji n jest zdecydowanym liderem w zakresie najnowszych technologii
telewizyjnych dostepnych na polskim rynku. Obok bogatej oferty programowej, telewizja n to
takze innowacyjne ustugi takie jak m.in.: dekoder wyposazony w dysk o pojemnosci 500 GB,
NnPORTAL, czyli szes¢ tematycznych serwisow informacyjnych dostepnych po podigczeniu
dekodera HD do Internetu, nRADIO i nRADIO HD z dzwiekiem 5.1, najnowoczesniejsze EPG
umozliwiajgce proste korzystanie z wielu jego unikalnych funkcji.

Na sie¢ dystrybucji telewizji nowej generacji n sktadajg sie punkty sprzedazy bezposredniej w
catej Polsce, sprzedaz za posrednictwem Internetu oraz nowoczesne Telefoniczne Centrum
Abonenta i Internetowe Centrum Abonenta, korzystajgce z najnowszego oprogramowania oraz
zaawansowanych rozwigzan technologicznych.
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Akcje TVN S.A. zadebiutowaty na Warszawskiej Gietdzie Papieréw Wartosciowych 7 grudnia
2004 r. i wchodzg w sktad indeksu WIG 20 oraz WIG Media.
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W celu uzyskania dalszych informacji prosze kontaktowac sie z:

Karol Smolag

Dyrektor Dziatu Relacji Zewnetrznych
Rzecznik prasowy

Tel. (+48 22) 856 66 88

Tel. Kom. (+48) 516 444 388

e-mail : k.smolag@tvn.pl
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