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GRUPA TVN PrRzEKRACZA RoczNE CELE POMIMO TRUDNEJ
SYTUACJI RYNKOWEJ

Warszawa — 15 lutego 2011 r.

e Zawarcie umowy z Grupa Canal+ w dniu 18 grudnia 2011 roku spowodowato
klasyfikacje platformy 'n' jako "Dziatalnosci zaniechanej” i zmienia sposoéb
ksiegowania jej wynikéw. Dlatego tez wyniki Grupy TVN przedstawiono tu jako
poréwnywalne, tzn. przy zatozeniu ciagtej pelnej konsolidacji wynikéw platformy 'n’,
oraz jako raportowane czyli zgodne ze zmianami przedstawionymi
w skonsolidowanych sprawozdaniach finansowych Grupy TVN.

e Poréwnywalne skonsolidowane przychody wzrosty w IV kwartale o 3% rok do roku,
osiggajac roczny wzrost na poziomie 6%

o Raportowana zmiana przychodéw odzwierciedla ostabienie rynku reklamowego
pod koniec roku, ktére wplynelo na obnizenie skonsolidowanych przychodéw
0 1% w IV kwartale, a narastajgco za caly rok skutkowato wzrostem o 2%

e Poréwnywalna EBITDA poprawita sie¢ o 15% w IV kwartale, wplywajagc na wzrost
rocznej wartosci EBITDA o 8% do zakladanych 660 min zt z marzg 25% w 2011 roku

o Raportowana EBITDA zmniejszyta sie o 6% w IV kwartale do poziomu 225 min zt
i marzy 38%, dajac w efekcie wynik roczny w wysokosci 662 min zi, tj. o 4% nizszy
niz w 2010 roku, z marza 34%

o Wszystkie segmenty przyczynity sie do osiggniecia zatlozonych wynikéw Grupy:

o Platforma 'n' zrealizowata prognoze wykazujagc na koniec roku 929 tysiecy
abonentéw przy 71 tysigcach przytaczen netto i ARPU bliskim 61 zt w IV kwartale

o Przychody TVN ze zrédet pozareklamowych okazaly si¢ kluczowe w ograniczeniu
wplywu stabego rynku reklamy telewizyjnej na przychody i rentownos¢ segmentu
telewizyjnego

o Onet utrzymuje wiodacg pozycje i wykazuje rekordowo wysokie marze
rentownosci pomimo nizszego wzrostu rynku oraz rosnacych baz uzytkownikéw
wyszukiwarek i serwiséw spotecznosciowych
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e TVN S.A. w ujeciu jednostkowym odnotowata 2,1 mid zt zysku w wyniku reorganizacji
i wniesienia aportem segmentu sprzedazy, marketingu i zarzagdzania marka do TVN
Media w listopadzie 2011 roku oraz 1 mld zt straty w wyniku zmniejszenia wartosci
inwestycji w ITI Neovision (platforma ‘n’) w wyniku podpisania w grudniu 2011 roku
umowy z Grupg Canal+ o wniesieniu 'n' do wspélnej platformy ptatnej telewizji
satelitarnej

e Zarzad rekomenduje wyplate dywidendy specjalnej na poziomie 0,1 zt z zyskéw
skumulowanych - do zatwierdzenia przez Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy

o Propozycja ta wigze sie z osiggnieciem celu catorocznego dodatniego wyniku
EBITDA przez platforme ‘n’

o Zarzad w peini docenia lojalnos¢ akcjonariuszy w trakcie przejecia
i rozwoju platformy ‘n’ oraz chciatby odwdzieczy¢ si¢ za ich wsparcie taka forma
wynagrodzenia udziatlowcéw

o Dotychczasowa polityka dywidendowa nie ulega zmianie: wyptata od 30% do 50%
skonsolidowanego rocznego zysku netto, w uzaleznieniu od poziomu zadituzenia
i ptynnosci Grupy TVN w nadal zmiennym i niepewnym otoczeniu rynkowym

e Perspektywy na rok 2012:

o Wartos¢ rynku reklamy telewizyjnej utrzyma poziom z roku 2011 przy nadal
ograniczonej widocznosci i potencjalnej wysokiej zmiennosci rynku

o Wazrost rynku reklamy internetowej na poziomie ok. 10% z segmentem reklamy
typu display o wysokiej jednocyfrowej dynamice wzrostu

o Segmenty TV i Online Grupy TVN majg na celu utrzymanie swoich udziatow
wartosciowych w rynku i obrone rentownosci

o Oczekuje sie utrzymania dynamiki rozwoju platformy ‘n’ z roku 2011, w czasie gdy
przygotowania do polgczenia sg wstrzymane do momentu uzyskania zgody
regulatora

Markus Tellenbach, Prezes Zarzadu, powiedziat:

“Grupa TVN z powodzeniem osiggneta swoje cele na rok 2011, z wynikami dziatalnosci oparte;j
na rynku reklamowym odzwierciedlajgcymi zmiennosc¢ ich otoczenia oraz przy silnym rozwoju
segmentu pfatnej telewizji satelitarnej w przeddzieh konsolidacji tej czesci rynku. Porownywalne
gtdbwne dane finansowe sg zachecajgce: roczne przychody Grupy wzrosty o 6%, natomiast
wynik EBITDA wzrést o 8% osiggajgc cel na poziomie 660 miliondw zt. Wskazniki operacyjne
rowniez byly bardzo dobre — segment telewizyjny utrzymat swoje udziaty oglgdalnosci w grupie
docelowej 16-49, segment Online dalej poszerzat swojg baze uzytkownikéw, a platforma 'n'
osiggneta 1 milion klientéw korzystajacych z ofert HD.

Grupa zrealizowata rowniez swoje cele strategiczne — udziat w konsolidacji rynku cyfrowe;j
ptatnej telewizji satelitarnej przy zabezpieczeniu dystrybucji swoich tresci programowych przez
znaczgcy pakiet wlasnosciowy w docelowo zintegrowanych platformach 'n' i Cyfra+. Ogtoszone
potgczenie tych platform wraz ze strategicznym partnerstwem z Grupg TP daje akcjonariuszom
Grupy TVN bardzo atrakcyjng perspektywe udzialu w korzysciach z utworzenia wiodacego
operatora ptatnej telewizji satelitarnej Premium w Polsce. Dzieki dodatkowemu wzmocnieniu
poprzez dostep do najwiekszej w kraju oferty ustug telekomunikacyjnych oraz szerokiej sieci
sprzedazy Grupy TP, TVN znaczgco poprawi profil ryzyka ograniczajgc swojg ekspozycje na
nakfady inwestycyjne.
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Patrzac perspektywicznie na rynek w 2012 roku wierzymy, ze tymczasowe wahania ulegng
stopniowej stabilizacji, natomiast bez wyraznych katalizatoréw do wzrostu rynku reklamowego.
Kursy walut, ktére miaty wptyw na nasze wyniki finansowe w 2011 roku ulegajg poprawie
zgodnie z oczekiwaniami rynkowymi przewidujgcymi dalsze wzmacnianie kursu Polskiego
ztotego w ciggu roku. W takich warunkach rynkowych planujemy skupi¢ sie na obronie udziatéw
rynkowych i rentownosci w segmentach telewizyjnym i Online, dgzac jednoczesnie do dalszej
poprawy wynikow operacyjnych pfatnej telewizji w celu maksymalizacji korzysci z potgczenia
z Cyfrg+. Podsumowujgc, Grupa TVN bedzie dalej tworzy¢ wartos¢ dla swoich akcjonariuszy
poprzez wzmacnianie swojej pozycji woczekiwaniu na stabilizacje = warunkéw
makroekonomicznych i powr6t tendencji wzrostowych na rynku medialnym.”

Nalezy pamieta¢, ze w wyniku umowy z Grupg Canal+ podpisanej w dniu 18 grudnia 2011 roku
platforma 'n' zostat przekwalifikowana na sprawozdaniach Grupy TVN jako "Dziatalno$¢
zaniechana", zgodnie z wymogami MSSF 5. Dlatego tez, w celu zapewnienia porownywalnych
danych za czwarty kwartat oraz caty rok 2011, pokazujemy poréwnywalne przychody i EBITDA,
czyli przedstawione tak, jakby platforma 'n' nie zostata przekwalifikowana, oraz raportowane

przychody i EBITDA, ktére przedstawiajg wptyw wytgczenia platformy ‘n’.

3 miesigce 3 miesigce
W milionach zt zakonczone zakonczone Zmiana
31 grudnia 2011r. 31 grudnia 2010r.
Poréwnywalne przychody 777 753 + 3%
Segment TV 514 529 -3%
Platforma ‘n’ 198 165 + 20%
Segment Online 77 73 + 5%
Raportowane przychody 594 601 -1%
Poréwnywalna EBITDA 213 185 +15%
Poréwnywalna marza 0 o
EBITDA 27.4% 24.6% + 2.8pp
Raportowana EBITDA 225 240 - 6%
Raportowana marza EBITDA 37.9% 39.8% -2.0pp
12 miesiecy 12 miesiecy
W milionach z} zakonczone zakonczone Zmiana
31 grudnia 2011r. 31 grudnia 2010r.
Poréwnywalne przychody 2 649 2491 + 6%
Segment TV 1682 1667 + 1%
Platform ‘n’ 739 613 +21%
Segment Online 271 241 +13%
Raportowane przychody 1960 1925 + 2%
Poréwnywalna EBITDA 660 611 + 8%
Poréwnywalna marza 0 o
EBITDA 24.9% 24.5% + 0.4pp
Raportowana EBITDA 662 688 - 4%
Raportowana marza EBITDA 33.8% 35.7% -1.9pp
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Grupa TVN — Roczne cele osiggniete

Poréwnywalne przychody Grupy TVN w czwartym kwartale wzrosty o 24 miliony zt rok do
roku, w tempie 3%. Wzrost ten mozna przypisac¢ gtownie:

o Wzrostowi przychoddw 'n' o 33 miliony zt, w wyniku 15% wzrostu bazy abonentéw rok do
roku i poprawie ARPU o 1%;

e Przychodom reklamowym segmentu Online wyzszym o 4 miliony zt, co odzwierciedla
wolniejszy wzrost rynku reklamy internetowej na tle ogolnych cie¢ budzetéw
reklamowych pod koniec roku zwigzanych z niepewnoscig co do otoczenia
makroekonomicznego;

e Obnizeniu przychodéw segmentu TV o 15 milionoéw zt w efekcie: spadku przychodéw
reklamowych spowodowanych ostabieniem rynku, nizszych przychodéw z Audiotele
wywotanych prawnymi ograniczeniami tej dziatalnosci, czesciowo skompensowanych
wyzszymi opfatami za kanaly tematyczne, Swietnymi wynikami  kinowymi
wyprodukowanej przez TVN komedii romantycznej ,Listy do M.”, wzrostem przychoddéw
Ze sponsoringu i poprawg sprzedazy tresci programowych.

Po wzroécie porownywalnych przychoddéw o 8% w okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2011
roku, wyniki osiggniete w czwartym kwartale doprowadzity roczny wzrost poréwnywalnych
przychodéw Grupy do poziomu 6%.

Raportowane przychody Grupy (z wytgczeniem platformy 'n') zmniejszyty sie o 7 milionéw zi, lub
1%, roku do roku w czwartym kwartale, co wynika gtéwnie z niekorzystnych tendencji na rynku
reklamy telewizyjnej i internetowej. Taki rozwdj sytuacji pod koniec roku doprowadzit roczne
porownywalne przychody do wzrostu 0 2% do poziomu 1 960 milionow zt.

Poréwnywalna EBITDA wzrosta rok do roku o 27 milionédw zt w czwartym kwartale, czyli
0 15%. Wzrost ten wynika gtéwnie z bardzo wyraznej poprawy EBITDA platformy 'n' z -54
milionéw zt (wtgczajgc 18 milionéw zt jednorazowych kosztéw restrukturyzacji ustug VoD)
w 2010 roku do poziomu -9 milionéw zt w czwartym kwartale 2011 roku. Peten wzrost
przychodéw segmentu Online przetozyt sie na poprawe EBITDA, dodajac kolejne 4 miliony zt.
Wzrosty te zostaly czesciowo zrownowazone przez wspomniany uprzednio wpltyw rynku
reklamowego na przychody segmentu TV, a w konsekwencji na EBITDA, pomimo Scistej
kontroli kosztow.

Ostatecznie, roczny poziom poréwnywalnej EBITDA wzrost o 49 milionéw zt rok do roku,
co przektada sie na 8% stope wzrostu i marze bliskg 25%.

Raportowana EBITDA zmniejszyta sie w czwartym kwartale o 15 milionow zt rok do roku, dajgc
w efekcie spadek o -6%. Zmiana ta jest gtéwnie efektem stabosci rynku reklamy telewizyjnej
odzwierciedlonej w przychodach segmentu TV, a w konsekwencji w jego rentownosci. Taki
wynik czwartego kwartatu doprowadzit roczng wartos¢ poréwnywalnej EBITDA na poziom
nizszy o 26 milionéw zt w poréwnaniu do 2010 roku, co stanowi spadek o 4% rok do roku
i osiggnietg marze bliskg 34%.

Zysk netto przypadajacy wilascicielom TVN S.A. wyniost w czwartym kwartale 12 milionéw zt.
Jednak w efekcie znaczacych niezrealizowanych strat na roznicach kursowych z wyceny
Euroobligacji w trzecim kwartale roczny wynik stanowit strate 317 milionéw zt w 2011 roku.

Zadluzenie netto na koniec roku wyniosto 2,7 miliarda zt, przy stosunku diugu netto do EBITDA
na poziomie 4,1. Wzrost zaréwno diugu netto jak i jego relacji do EBITDA, w porownaniu do
wynikéw na koniec 2010 roku, jest gtéwnie efektem wptywu ostabienia kursu Polskiego ztotego
w stosunku do Euro w drugiej potowie 2011 roku. Grupa TVN utrzymuje wysokg ptynnos¢ na
poziomie 667 milionow zt w gotéwce i ptynnych aktywach.
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Segment TV — Przychody ze zrédet pozareklamowych wspierajg wyniki IV kwartatu

Przychody segmentu TV spadty w czwartym kwartale o 15 milionow zt lub 3% rok do roku,
gtéwnie w efekcie spadku rynku reklamy telewizyjnej. Wedtug szacunkow Starlinka, rynek spadt
0 6%* pod koniec roku, przektadajgc sie na roczny wzrost sprzedazy spotéw reklamowych tylko
0 1% - w dolnym przedziale naszych zrewidowanych oczekiwan przedstawionych w listopadzie
2011 roku. W takim otoczeniu rynkowym przychody reklamowe TVN zmniejszyly sie
w czwartym kwartale o 28 milionow zt, czyli o 7% rok do roku.

Taka zmiana przychoddéw reklamowych nie odbiegata zbytnio od $redniej rynkowej, a réznica ta
byta gtownie wynikiem najwyzszego na rynku power ratio TVN, ktore jest najbardziej narazone
na wptyw redukcji budzetéw reklamowych.

Przychody z Audiotele przyczynity sie réwniez do spadku przychodéw o 15 milionow zi
w czwartym kwartale w wyniku zmienionego podejscia do tego produktu w efekcie
wprowadzonych ograniczen prawnych, ktére zmniejszyly atrakcyjnosc tego formatu dla widzéw
i dla TVN.

Optaty za kanaty tematyczne w czwartym kwartale wzrosty o kwote 10 milionéw zt lub 0 22% rok
do roku, w wyniku 20% wzrostu bazy abonentéw (z czego potowe mozna przypisac¢ zwiekszeniu
zasiegu TVN CNBC), dodatkowo wzmocnionego przez ostabienie Polskiego ztotego o 11%
w stosunku do Euro, waluty w ktorej optaty te sg denominowane.

Pozostate przychody segmentu TV niemal podwoity sie rok do roku, rosngc o 16 milionéw zt,
gtéwnie w wyniku wyzszej sprzedazy tresci programowych podmiotom zewnetrznym i doskonate
wyniki kinowe wyprodukowanej przez TVN komedii romantycznej ,Listy do M."

Catoroczne przychody segmentu TV wzrosty o 15 milionéw zt czyli blisko o 1% rok do roku.

EBITDA w czwartym kwartale spadta o 15 milionéw zt lub o 7% rok do roku i wyniosta
217 miliondw zt z marzg przekraczajgcg 42%. Ten spadek EBITDA odzwierciedla wytgcznie
wpltyw zmniejszenia wartosci rynku reklamy telewizyjnej pod koniec roku gdyz segment TV
utrzymat Scistg dyscypline kosztowa.

EBITDA dla catego roku obnizyta sie o 34 miliony zt do poziomu 641 milionéw zt, w tempie 5%
rok do roku. Marza EBITDA osiggneta 38%, o 2,4 punktu procentowego nizej niz w roku 2010.

Platforma'n' — Cele roczne pomyslinie zrealizowane

Przychody ptatnej telewizji wzrosty o 33 miliony zt w czwartym kwartale lub o 20% rok do
roku. Gtéwnym czynnikiem wzrostu byto zwigkszenie bazy abonenckiej w tempie 15% rok do
roku prowadzgc do znacznego przekroczenia celu na koniec roku: 929 tysiecy abonentow
w stosunku do oczekiwanych 900 tysiecy. Ustugi post-paid przyczynity sie do wzrostu
przychoddéw o 30 milionéw zt lub 20% rok do roku, opierajgc sie gtéwnie na 15% wzroscie bazy
abonenckiej rok do roku iwzroscie ARPU o 1%. Baza aktywnych klientéw ustug pre-paid
wzrosta rok do roku o 7% i osiggneta 345 tysiecy klientéw, z czego 79 tysiecy stanowili klienci
oferty HD, ktorych liczba zostata zwielokrotniona rok do roku o 2,6. Na podstawie takiego
wzrostu bazy klientdw w potgczeniu z 10% wzrostem ARPU z oferty pre-paid SD i 3% wzrostem
ARPU z oferty pre-paid HD, przychody z ustug pre-paid wzrosty w czwartym kwartale
0 3 miliony zt rok do roku, tj. 0 20%.

Catoroczne przychody wzrosty o 126 milionéw zt do poziomu 739 miliondw, co stanowi 21%
stope wzrostu.

EBITDA poprawita sie o 45 milionow zt rok do roku osiggajgc -9 milionéw zt w czwartym
kwartale. Efektywnie EBITDA wzrosta o 27 milionédw zt, gdyz platforma 'n' odnotowata
18 milionow zt jednorazowych kosztow restrukturyzacji ustug VoD w czwartym kwartale 2010
roku. Taki wynik zostat osiggniety dzieki wysokiej dzwigni operacyjnej przy 80% wzrostu
przychoddéw w czwartym kwartale przetozonym bezposrednio na poprawe EBITDA.

! Sprzedaz spotéw reklamowych, bez sponsoringu.
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Roczna warto$¢ EBITDA wyniosta 1 milion zt rosngc o 72 miliony zt w poréwnaniu do roku 2010
oraz osiggajac cel dodatniego rocznego wyniku EBITDA w 2011 roku.

Segment Online — Wolniejszy wzrost w IV kwartale odzwierciedla wplyw niepewnosci
makroekonomicznej na rynek Internetu

Przychody Online wzrosty w czwartym kwartale o 4 miliony z, lub o 5%, rok do roku.
Spowolnienie wzrostu po odnotowaniu w pierwszych trzech kwartatach roku 2011 tempa na
poziomie wysokich kilkunastu procent bylo efektem nizszego wzrostu rynku reklamy
internetowej, odzwierciedlajgcego ogding niepewnos¢ co do otoczenia makroekonomicznego.
Starlink szacuje, ze rynek reklamy typu display wzrost w czwartym kwartale tylko o 8%.
W stosunkowo trudniejszej sytuacji rynkowej przychody gotowkowe byly nieco nizsze, o blisko
1%. Spadek ten jest rowniez efektem tego, ze w czwartym kwartale 2011 roku segment Online
nie odnotowat przychodéw reklamowych z tresci programowych TVN, ktére zostaty przesuniete
do serwisu TVN Player pod koniec sierpnia, podczas gdy kwota 2 milionéw zt tych przychoddéw
zostata zaksiegowana w IV kwartale 2010 roku.

Gtowne serwisy Onetu utrzymaly swojg kluczowg role w segmencie, zwiekszajac swoje
przychody gotowkowe w czwartym kwartale o 3 miliony zt, lub 5% rok do roku, podczas gdy
pozostate serwisy stracity 3,5 miliona zt przychoddw gotéwkowych.

W sumie, roczne przychody segmentu Online zwiekszyty sie o 31 milionéw zt, co stanowi 13%
tempo wzrostu. Wzrost przychoddéw gotowkowych w 2011 roku wynidst 24 miliony zt lub 11%.

EBITDA wzrosta w czwartym kwartale o 4 miliony zt lub 14% rok do roku. Poprawa ta
odzwierciedla wysokg dzwignie operacyjng segmentu Online - niemal caty wzrost przychodéw
przetozyt sie na wzrost EBITDA. Ostatecznie marza EBITDA wzrosta do prawie 38% z poziomu
bliskiego 35% w czwartym kwartale 2010 roku. Gotéwkowa EBITDA wzrosta o 4 miliony zt do
29 milionéw zt z marzg 45%.

Gtéwne serwisy Onetu osiggnety doskonatg rentownos¢ EBITDA na poziomie 42% marzy
w czwartym kwartale, podczas gdy gotowkowa EBITDA przefozyta sie na wyjgtkowy poziom
marzy w wysokosci 52%.

Takie wyniki EBITDA w czwartym kwartale doprowadzity roczng wartos¢ EBITDA segmentu
Online do poziomu 96 milionéw zt przy wzroscie o 20 milionéw zt lub 27 % rok do roku. Marza
EBITDA osiggneta 35%, o 4 punkty procentowe wiecej w poréwnaniu do 2010 roku. Roczna
wartos¢ gotowkowej EBITDA byta zgodna z raportowang dajac marze na poziomie 39%,
wyzszg o blisko 5 punktéw procentowych rok do roku.
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Podsumowanie sprawozdan finansowych — Dane poréwnywalne i raportowane

Rachunek wynikow

W milionach zt IV kw. 2011 IV kw. 2010 Zmiana IV kw. 2011 IV kw. 2010 Zmiana
Poréwnywalne Poréwnywalne % Raportowane | Raportowane %
Przychody ze sprzedazy 77 753 3% 594 601 -1%
Koszty wlasne sprzedazy -474 - 493 -4% -298 -321 -7%
Pozostate koszty operacyjne, -178 143 - 24% -114 -7 - 60%
netto
Zysk z dziatalnosci operacyjnej 125 117 7% 182 209 -13%
Przychody z tytutu odsetek 8 4 123% 8 4 122%
(Ujemne) / dodatnie roznice -8 10 - 180% -6 9 174%
kursowe, netto
Koszty finansowe -90 -90 0% -90 -90 0%
Udziat w stratach jednostek 1 0 ) 0 0 ;
stowarzyszonych
trata) / zysk brutto - (] -28%
S /zysk b 35 40 14% 94 131 28%
Podatek dochodowy -22 - 26 -43% -14 -25 43%
(Strata) / zysk nettoz 12 16 - 21% 80 106 - 25%
dziatalnosci kontynuowanej
Strata netto w okresie z 0
dziatalnosci zaniechanej ) ) n/a -67 - 90 - 25%
(Strata) / zysk netto
przypadajaca akcjonariuszom 12 16 -21% 12 16 -21%
TVN S.A.
W milionach zt 2011 2010 Zmiana 2011 2010 Zmiana
Poréwnywalne Poréwnywalne % Raportowane | Raportowane %
Przychody ze sprzedazy 2 649 2491 6% 1960 1925 2%
Koszty wtasne sprzedazy -1692 -1616 1% -1043 -1031 1%
Pozostate koszty operacyjne, 581 511 14% . 367 - 308 - 19%
netto
Zysk z dzialalnosci operacyjnej 376 364 3% 549 585 -6%
Przychody z tytutu odsetek 27 15 85% 27 14 86%
(Ujemne) / dodatnie réznice -314 63 - 598% - 308 29 )
kursowe, netto
Koszty finansowe -354 -323 9% -351 - 310 13%
Udziat w stratach jednostek 1 0 - 571% 0 0 )
stowarzyszonych
(Strata) / zysk brutto - 266 118 - 325% -84 319 - 126%
Podatek dochodowy -52 -72 29% 19 - 60 131%
(Strata) /zysk nettoz -317 46 -792% -66 259 - 125%
dziatalnosci kontynuowanej
Strata netto w okresie z . . n/a - 251 - 213 18%
dziatalnosci zaniechanej
(Strata) / zysk netto
przypadajaca akcjonariuszom - 317 46 - 792% - 317 46 - 792%
TVN S.A.
) x 2 1! n -
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Bilans

Na dzien 31 Na dzien 31 Na dzien 31 Na dzien 31
W milionach zt grudnia 2011 grudnia 2010 grudnia 2011 grudnia 2010
Poréwnywalne Poréwnywalne Raportowane Raportowane
AKTYWA
Aktywa trwate 3543 3632 2291 3632
Rzeczowe aktywa trwate 702 763 340 763
Wartos¢ firmy 1678 1678 953 1678
Marki 768 779 694 779
Diugoterminowe aktywa 179 155 179 155
programowe
Pozostate aktywa trwate 216 258 125 258
Aktywa obrotowe 1569 1559 1358 1559
Krotkoterminowe aktywa 262 247 241 047
programowe
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 728 802 667 802
Pozostate aktywa obrotowe 580 510 449 510
Aktywa wchodzace w sktad grupy
do zbycia zaklasyfikowanej jako - - 1463 -
przeznaczone do sprzedazy
AKTYWA RAZEM 5112 5191 5112 5191
PASYWA
Kapitat wtasny 923 1239 923 1239
Kapitat zaktadowy 69 68 69 68
Kapitat zapasowy z emisji akji 673 643 673 643
powyzej wartosci nominalnej
Skumulowany zysk 611 942 611 942
Pozostate kapitaty wtasne -429 - 415 -429 -415
ZOBOWIAZANIA
Zobowigzania dtugoterminowe 3501 3261 3478 3261
Obligacje Senior Notes
oprocentowane 10,75% zapadalne 2542 2263 2542 2263
w 2017 r.
Obligacje Senior Notes
oprocentowane 7,875% zapadalne 752 671 752 671
w 2018 r.
Pozostate zobowigzania
diugoterminowe 207 327 184 321
Zobowiagzania krotkoterminowe 688 692 456 692
Zobowigzania z tytutu dostaw i 254 240 164 240
ustug
Pozpsta’:g zopowiazania oraz 434 452 293 452
rozliczenia miedzyokresowe
Zobowiazania grupy do zbycia
zaklasyfikowanej jako - - 254 -
przeznaczona do sprzedazy
Zobowiazania razem 4188 3953 4188 3953
PASYWA RAZEM 5112 5191 5112 5191

W : =

Q@ V) zwws @ o) ©On Hags il EEE T |

onet. onet’s ENEHE 2UM Osympatia.pl O vaver @n .
8/12




Rachunek przeptywow pienieznych (poréwnywalne = raportowane)

W milionach zt 2011 2010

Przeptywy operacyjne 480 579
Podatek zaptacony -45 -75
CAPEX - 229 - 283
Odsetki otrzymane 28 13
Odsetki zaptacone -324 - 265
Rozliczenie walutowych kontraktéw terminowych 37 -
Wykup obligacji PLN o terminie wykupu w 2013 r. - 145 - 366
Dywidenda wyptacona -14 - 106
Emisja Obligacji Senior Notes oprocentowanych 7,875% - 689
Zmniejszenie zastrzezonej gotowki i pozostate -139 -143
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty na koniec okresu ' (Grupa TVN) 728 802
Przenies.ienie do grupy do zbycia zaklasyfikowanej jako przeznaczona do 61 )
sprzedazy

Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty na koniec okresu’ (Grupa TVN bez ‘n’) 667 802

! Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty, ptynne aktywa finansowe dostepne do sprzedazy oraz depozyty bankowe powyzej 3 miesiecy.

W celu uzyskania dalszych informacji prosze kontaktowac sie z:

Tomasz Pozniak Karol Smolag

Dyrektor Investor Relations Dyrektor Dziatu Relacji Zewnetrznych
Tel. (+48 22) 856 66 14 Rzecznik prasowy

Tel. kom.: (+48) 516 444 316 Tel. (+48 22) 856 66 88

e-mail: t.pozniak@tvn.pl Tel. Kom. (+48) 516 444 388

e-mail : k.smolag@tvn.pl
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Grupa TVN jest wiodgcg prywatng grupg medialng w Polsce. Nadaje dziesie¢ kanatéw
telewizyjnych.

&

)

R
twn
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TVN, gtéwny kanat telewizyjny Grupy, jest na polskim rynku uznawany za czotowy
program telewizyjny, oferujgcy wysokiej jakosci programy rozrywkowe oraz rzetelne
I niezalezne audycje informacyjne. TVN dociera do 92% gospodarstw domowych w
Polsce.

TVN7 to kanat telewizyjny o profilu filmowo-serialowym, uzupetniajgcy oferte
programowa TVN. Kanat dociera do 70% gospodarstw domowych w Polsce.

TVN24 jest pierwszym polskim 24-godzinnym informacyjno-publicystycznym
kanatem telewizyjnym docierajgcym do 63% gospodarstw domowych w Polsce.

TVN CNBC jest kanatem informacyjnym o tematyce biznesowej, przygotowywanym
we wspotpracy z CNBC Europe. Kanat dociera do 56% gospodarstw domowych
w Polsce.

TVN Meteo to pierwszy polski kanat telewizyjny o pogodzie, docierajgcy do 61%
gospodarstw domowych w Polsce.

TVN Turbo jest pierwszym polskim kanatem tematycznym adresowanym do
mezczyzn i zarazem pierwszym poswieconym gtownie motoryzacji. Kanat dociera do
62% gospodarstw domowych.

TVN Style jest kanatem telewizyjnym poswieconym urodzie, stylom zycia, modzie
oraz zdrowiu adresowanym do kobiet. Dociera do 62% gospodarstw domowych.

ITVN jest kanatem telewizyjnym skierowanym do widowni pochodzenia polskiego
zamieszkatej za granicag, dostepnym w Europie, Ameryce Pétnocnej i w Australii.

Telezakupy Mango to jedyny w Polsce catodobowy kanat telesprzedazowy,

docierajgcy do 60% gospodarstw domowych.
| NTL jest lokalnym kanatem telewizyjnym adresowanym do mieszkarncéw Radomska
nt i okolic.
oo e g v Do Grupy TVN nalezy réwniez TVN News & Services Agency, najbardzie]
R wszechstronnie dziatajgca agencja mediowa w Europie Srodkowej i Wschodniej,
ktora jako jedyna w regionie oferuje petng kompleksowosc¢ ustug.
W $e om ~
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Grupa TVN jest tez wiascicielem Onetu. Onet od ponad 15 lat jest liderem
wyznaczajgcym standardy rozrywki, informacji, komunikacji, handlu, ustug
mobilnych i reklamy wykorzystujac mozliwosci, ktére stwarza Internet. Onet
to najwieksze polskie medium internetowe odwiedzane miesiecznie przez 14
milionodw internautéw. Nalezy do grona najbardziej opiniotwoérczych medidow
w Polsce.

Sukces w swoich kategoriach odnoszg réwniez:

sumi

Osympatia

onet.blo

Zumi - nowe, niespotykane wczesniej na polskim rynku narzedzie, tgczace
cechy serwisbw mapowych, nawigacyjnych i ogtoszeniowych.

Sympatia.pl — najpopularniejszy w Polsce serwis towarzysko-randkowy.

plejada.pl - multimedialny serwis internetowy poswiecony informacjom ze
Swiata show-biznesu. Plejada.pl jest pierwszym na polskim rynku projektem,
dostepnym od razu na trzech platformach - w internecie, w telefonach
komorkowych (wersja lajt) oraz na platformie ,n”.

vod.onet.pl to internetowy serwis ,wideo na zyczenie” umozliwia oglgdanie
za pomocag przegladarki internetowej polskich i zagranicznych seriali,
programow telewizyjnych oraz petnometrazowych filmoéw fabularnych.

OnetBlog — najwieksza blogosfera w polskiej sieci.

Do Grupy TVN nalezy réwniez:

&
@ player

@ ")

tvn.pl - codzienne zrodto informacji rozrywkowej zwigzanej z show-
biznesem. Na biezgco aktualizowany serwis opisujgcy wydarzenia,
bohateréw i programy znane nie tylko z anteny TVN, TVN Style czy TVN
Turbo. Umozliwia dostep do szerokiej bazy materiatéw wideo i fotogalerii oraz
petnych odcinkow seriali i show telewizji TVN.

tvnplayer.pl - platforma wideo na zgdanie, umozliwiajgca bezptatny dostep
do najwiekszej biblioteki seriali, show i programéw emitowanych w kanatach
TVN. Dostepna réwniez w wersjach mobilnych na urzgdzeniach z systemami
Android, i0OS, w konsolach PS3, w odbiornikach telewizyjnych wiodgcych
producentow oraz w telewizji nowej generacji n.

tvn24.pl - pierwszy w Polsce wortal informacyjny, ktéry tgczy w sobie tekst,
dzwigk i obraz. Znajdujg sie w nim rozbudowane relacje wideo
Z najwazniejszych wydarzen w Polsce i na swiecie.

tvnmeteo.pl - najnowoczesniejszy portal pogodowy w Polsce. Tworzony
przez profesjonalng redakcje, internautow i widzow zainteresowanych
tematykg meteo. Umozliwia sprawdzenie pogody w ponad 80 tys. miejsc
w kraju i na Swiecie. tvnmeteo.pl to takze pelne odcinki ulubionych
programow znanych z kanatow TVN Meteo, blogi prezenteréw oraz
meteorologbéw, a takze liczne raporty specjalne.

tvnwarszawa.pl - projekt medialny poswiecony Warszawie i jej

mieszkancom. TVN Warszawa koncentrujgc sie na zyciu stolicy, oferuje
wysokiej jakosci tresci o charakterze informacyjnym i rozrywkowym.
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Grupa TVN jest tez wiascicielem platformy ,,n”.

Platforma ,,n” zostata uruchomiona 12 pazdziernika 2006
roku. Jest to pierwsza w Polsce i pierwsza w Europie
srodkowo - wschodniej platforma satelitarna, ktora
umozliwia jednoczesny odbior programéw w technologii HD,
nagrywanie wybranych pozycji programowych (PVR) oraz
zapewnia dostep do biblioteki filméw i programéw na
zyczenie (VOD). Jako pierwsza platforma w Polsce
uruchomita regularng ustuge 3D — nShow3D, gwarantujgcg
~rzeci wymiar rozrywki”.

Oferta programowa platformy ,n” to najwieksza sposréd platform cyfrowych w Polsce oferta az
trzydziestu czterech kanatéw HD: nPremium HD, nPremium2 HD, nPremium3 HD, nPremium4
HD, TVN HD, TVN HD+1, TVN TURBO HD, TVN STYLE HD, TVN 7 HD, TVP HD, TVP1 HD,
Polsat HD, HBO HD, HBO2 HD, HBO ComedyHD, FOX HD, AXN HD, MGM HD, FILMBOX
HD, DISCOVERY HD, nSPORT HD, EUROSPORT HD, EUROSPORT2 HD, MTV HD,
ANIMAL PLANETHD oraz NAT GEO WILD HD, National Geographic Channel HD, BBC HD,
FOX life HD, BBC Knowledge HD, Cinemax HD, Cinemax 2 HD, Romance TV Polska HD.

Platforma ,n” jest zdecydowanym liderem w zakresie najnowszych technologii telewizyjnych
dostepnych na polskim rynku. Obok bogatej oferty programowej, platforma n to takze
innowacyjne ustugi takie jak m.in.: dekoder wyposazony w dysk o pojemnosci 1 TB, czy
najnowoczesniejsze EPG umozliwiajgce proste korzystanie z wielu jego unikalnych funkgciji.

Na sie¢ dystrybucji platformy ,n” sktadajg sie punkty sprzedazy bezposredniej w catej Polsce,
sprzedaz za posrednictwem Internetu oraz nowoczesne Telefoniczne Centrum Abonenta i
Internetowe Centrum Abonenta, korzystajgce z najnowszego oprogramowania oraz
zaawansowanych rozwigzan technologicznych.

Akcje TVN S.A. zadebiutowaty na Warszawskiej Gietdzie Papierow Wartosciowych 7 grudnia
2004 r. i wchodzg w sktad indeksu WIG 20 oraz WIG Media.

*k%k

W celu uzyskania dalszych informacji prosze kontaktowac sie z:

Karol Smolag

Dyrektor Dziatu Relacji Zewnetrznych
Rzecznik prasowy

Tel. (+48 22) 856 66 88

Tel. Kom. (+48) 516 444 388

e-mail : k.smolag@tvn.pl
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